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{Ȋŀƴƻǿƴƛ tŀƵǎǘǿƻΣ 
 
 
 
Agencja Rozwoju Gdyni Sp. z o. o. Ƴŀ Ȋŀ ǎƻōŊ ǇƛŜǊǿǎȊȅ Ǌƻƪ ƻŘ Ǉƻǿǎǘŀƴƛŀ ƛ ǊƻȊǇƻŎȊťŎƛŀ ŘȊƛŀƱŀƭƴƻǏŎƛΦ 
Zarejestrowana 19 lutego 2009 sǇƽƱƪŀ ǇǊŀǿŀ ƘŀƴŘƭƻǿŜƎƻ ȊŜ млл ҈ ƪŀǇƛǘŀƱŜƳ aƛŀǎǘŀ DŘȅƴƛ 
ǊƻȊǇƻŎȊťƱŀ ǎǿƻƧŀ ŘȊƛŀƱŀƭƴƻǏŏ ǿ ƪǿƛŜǘƴƛǳ нллф roku. 
 
² ƻƪǊŜǎƛŜ ŘȊƛŜǿƛťŎƛǳ ƳƛŜǎƛťŎȅ Agencja Rozwoju Gdyni Sp. z o. o. ȊŀƛƴƛŎƧƻǿŀƱŀ ǇƻǿǎǘŀƴƛŜ ƛ ǿŘǊƻȍŜƴƛŜ 
kilkunastu projeƪǘƽǿ ǎƱǳȍŊŎȅŎƘ ǊƻȊǿƻƧƻǿƛ DŘȅƴƛ ƛ ȊƎƻŘƴȅŎƘ Ȋ ƛŘŜŊ ǇƻǿƻƱŀƴƛŀ !ƎŜƴŎƧƛΦ Ponadto w 
нллф Ǌƻƪǳ !ƎŜƴŎƧŀ ȊƱƻȍȅƱŀ мл ǿƴƛƻǎƪƽǿ ƻ ŘƻŦƛƴŀƴǎƻǿŀƴƛŜ ȊŜ ǏǊƻŘƪƽǿ ǳƴƛƧƴȅŎƘ ǇǊƻƧŜƪǘƽǿΥ 
szkoleniowych, edukacyjnych, ekologicznych, turystycznych i informatycznych. 
 
h ǊƻȊǿƻƧǳ aƛŀǎǘŀ ŘŜŎȅŘǳƧŊ ǘǊȊȅ czynniki: Ludzie, Idee, Zasoby. ½ŀŘŀƴƛŜƳ !ƎŜƴŎƧƛ ǿ Ǌƻƪǳ нллф ōȅƱƻ 
ǇǊȊŜŘŜ ǿǎȊȅǎǘƪƛƳ ȊƛƴǘŜƎǊƻǿŀƴƛŜ ǇƻǿȅȍǎȊȅŎƘ ŎȊȅƴƴƛƪƽǿ ƴŀ ǊȊŜŎȊ ǊƻȊǿƻƧǳ DŘȅƴƛΦ ² ƪǊƽǘƪƛƳ ŎȊŀǎƛŜ 
ǳŘŀƱƻ ǎƛť ȊōǳŘƻǿŀŏ ƴƛŜƭƛŎȊƴȅΣ ȊŀƭŜŘǿƛŜ ŎȊǘŜǊƻƻǎƻōƻǿȅ ȊŜǎǇƽƱ ǇǊŀŎƻǿƴƛƪƽǿ !ƎŜƴŎƧƛ ƻǊŀȊ ŘƻōǊŊΣ 
ǎǇǊŀǿŘȊƻƴŊ ƎǊǳǇť ǿǎǇƽƱǇǊŀŎƻǿƴƛƪƽǿ !ƎŜƴŎƧƛΣ ǎǘǿƻǊȊȅŏ ƛŘŜŜ ƛ ȊƎǊƻƳŀŘȊƛŏ ȊŀǎƻōȅΣ ǇƻŘƧŊŏ ǿǎǇƽƱǇǊŀŎť 
Ȋ ǎȊŜǊŜƎƛŜƳ ƛƴǎǘȅǘǳŎƧƛΣ ǘŀƪ ǿ ƪǊŀƧǳΣ Ƨŀƪ ƛ Ȋŀ ƎǊŀƴƛŎŊΦ 
 
tƻƴƛȍŜƧ ǇǊŀƎƴť ǇǊȊŜŘǎǘŀǿƛŏ tŀƵǎǘǿǳ ŜŦŜƪǘȅ ǇǊŀŎ ǇƻŘƧťǘȅŎƘ przez AgenŎƧť Rozwoju Gdyni w 2009 
roku. 

 

   

        
Anna Somorowska 

 

tǊŜȊŜǎ ½ŀǊȊŊŘǳ  

Agencja Rozwoju Gdyni Sp. z o.o. 
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1. O {tj_/9  
 

 
Agencja Rozwoju Gdyni Sp. z o. o. ȊƻǎǘŀƱŀ ǳǘǿƻǊȊƻƴŀ Ƨŀƪƻ ǎǇƽƱƪŀ ƧŜŘƴƻƻǎƻōƻǿŀ Ȋ ǿȅƱŊŎȊƴȅƳ 
ǳŘȊƛŀƱŜƳ DƳƛƴȅ DŘȅƴƛŀΦ /ŜƭŜƳ ȊŀǿƛŊȊŀƴƛŀ ǘŜƎƻ ǇƻŘƳƛƻǘǳ ǇǊŀǿŀ ƘŀƴŘƭƻǿŜƎƻ ƧŜǎǘ ǿǎȊŜŎƘǎǘǊƻƴƴŜ 
ǿǎǇƛŜǊŀƴƛŜ ǊƻȊǿƻƧǳ aƛŀǎǘŀ DŘȅƴƛ ǇƻǇǊȊŜȊ ǏǿƛŀŘŎȊŜƴƛŜ ǳǎƱǳƎ ƴŀ ǊȊŜŎȊ ǿǎǇƽƭƴƻǘȅ ǎŀƳƻǊȊŊŘƻǿŜƧΣ 
ƪǊŜƻǿŀƴƛŜ ǿƛȊŜǊǳƴƪǳ aƛŀǎǘŀ ƛ ǊŜŀƭƛȊƻǿŀƴƛŜ ǇǊƻƧŜƪǘƽǿ ǿ ƻōǎȊŀǊŀŎƘ gospodarka ς kultura ς 
turystyka, ȊŜ ǎȊŎȊŜƎƽƭƴȅƳ ƴŀŎƛǎƪƛŜƳ ƴŀ ȊǊƽǿƴƻǿŀȍƻƴŜ ǇƻŘƴƻǎȊŜƴƛŜ ƧŀƪƻǏŎƛ ȍȅŎƛŀ ƳƛŜǎȊƪŀƵŎƽǿΦ 
 

 

5ŜŎȅȊƧť ƻ ǳǘǿƻǊȊŜƴƛǳ ǎǇƽƱƪƛ ǇǊŀǿŀ ƘŀƴŘƭƻǿŜƎƻ !ƎŜƴŎƧƛ wƻȊǿƻƧǳ DŘȅƴƛ ǇƻŘƧťǘƻ ǇƻŘŎȊŀǎ ··± {ŜǎƧƛ 

Rady Miasta w dniu 19 listopada 2008r.Σ ƴŀ ƪǘƽǊŜƧ ǘƻ ǇǊȊȅƧťǘƻ ¦ŎƘǿŀƱť XXV/600/08 Gdyni w sprawie 

ǳǘǿƻǊȊŜƴƛŀ ǇǊȊŜȊ DƳƛƴť DŘȅƴƛŀ ǎǇƽƱƪƛ ƻ ƴŀȊǿƛŜ α!ƎŜƴŎƧŀ wƻȊǿƻƧǳ DŘȅƴƛ ǎǇƽƱƪŀ Ȋ ƻƎǊŀƴƛŎȊƻƴŊ 

ƻŘǇƻǿƛŜŘȊƛŀƭƴƻǏŎƛŊΦέ tƻŘǎǘŀǿŊ ǇƻǿƻƱŀƴƛŀ !ƎŜƴŎƧƛ wƻȊǿƻƧǳ DŘȅƴƛ {ǇΦ Ȋ ƻΦ ƻΦ ōȅƱƻ ƳΦƛƴΦ ǇǊȊȅƧťŎƛŜ 

ǇǊȊŜȊ wŀŘť aƛŀǎǘŀ DŘȅƴƛ ǇǊƻƎǊŀƳǳ ǊƻȊǿƻƧǳ ƎƳƛƴȅ DŘȅƴƛŀ ȊŀǿŀǊǘȅƳ ǿ ŘƻƪǳƳŜƴŎƛŜ α{ǘǊŀǘŜƎƛŀ 

wƻȊǿƻƧǳ DŘȅƴƛέ όǳŎƘǿŀƱŀ bǊ ·[Lκтппκфу Ȋ ŘƴΦнуΦлмΦмффуǊΦ Ȋ ǇƽȋƴƛŜƧǎȊȅƳƛ ȊƳƛŀƴŀƳƛύΦ 

{ǇƽƱƪŀ !ƎŜƴŎƧƛ wƻȊǿƻƧǳ DŘȅƴƛ ȊƻǎǘŀƱŀ ǳǘǿƻǊȊƻƴŀ ƴŀ ǇƻŘǎǘŀǿƛŜ !ƪǘǳ ½ŀƱƻȍȅŎƛŜƭǎƪƛŜƎƻ {ǇƽƱƪƛ Ȋ 

ƻƎǊŀƴƛŎȊƻƴŊ ƻŘǇƻǿƛŜŘȊƛŀƭƴƻǏŎƛŊ ŘƻƪƻƴŀƴŜƎƻ ǇǊȊŜȊ ŘȊƛŀƱŀƧŊŎŜƎƻ ǿ ƛƳƛŜƴƛǳ DƳƛƴȅ aƛŀǎǘŀ DŘȅƴƛŀ 

Prezydenta Miasta Gdyni zawartego w dniu 31 grudnia 2008r.  

 

RŜƧŜǎǘǊŀŎƧŀ ǎǇƽƱƪƛ ǿ Yw{ ƴŀǎǘŊǇƛƱŀ мф ƭǳǘŜƎƻ нллфǊΦ, ŀ ǇǊŀƪǘȅŎȊƴŊ ŘȊƛŀƱŀƭƴƻǏŏ !ƎŜƴŎƧŀ wƻȊǿƻƧǳ 

Gdyni Sp. z o. ƻΦ ǊƻȊǇƻŎȊťƱŀ od kwietnia 2009r.  

 

² ƻōǎȊŀǊȊŜ ŦǳƴƪŎƧƻƴƻǿŀƴƛŀ {ǇƽƱƪƛ ǇǊȊȅƧťǘŜ ȊƻǎǘŀƱȅ ǇǊƛƻǊȅǘŜǘȅ ǊƻȊǿƻƧǳ aƛŀǎǘŀ DŘȅƴƛ m.in. w 

aspektach: 

- przestrzeni, rozumianej jako ƪǊŜƻǿŀƴƛŜ ǿȅǎƻƪƛŜƧ ƧŀƪƻǏŎƛ ȍȅŎƛŀ όǇǊȊȅǊƻŘŀΣ ƪǊŀƧƻōǊŀȊΣ ǳǊōŀƴƛǎǘȅƪŀΣ 

architektura); 

- ƳƛŜǎȊƪŀƵŎƽǿΣ ǇƻǇǊȊŜȊ ǇƻŘƴƻǎȊŜƴƛŜ ƧŀƪƻǏŎƛ ȍȅŎƛŀ ƳƛŜǎȊƪŀƵŎƽǿ, wiedzy i kwalifikacji Gdynian; 

- ƎƻǎǇƻŘŀǊƪƛΣ ǇƻǇǊȊŜȊ ǊŜǎǘǊǳƪǘǳǊȅȊŀŎƧť ƛ ǳƴƻǿƻŎȊŜǏƴƛŜƴƛŜ ƎƻǎǇƻŘŀǊƪƛ ƻǊŀȊ ǿȊǊƻǎǘ ǇƻǘŜƴŎƧŀƱǳ 

gospodarczego Miasta i budowanie relacji pomƛťŘȊȅ ōƛȊƴŜǎŜƳΣ ŀ ƴŀǳƪŊ ǎƱǳȍŊŎŊ podnoszeniu 

ŜŦŜƪǘȅǿƴƻǏŎƛ ƎŘȅƵǎƪƛŜƧ Ǝospodarki. 

 

 

tƻŘǎǘŀǿȅ ǇǊŀǿƴŜ ȊŀǿƛŊȊŀƴƛŀ !ƎŜƴŎƧƛ wƻȊǿƻƧǳ DŘȅƴƛ {ǇΦ Ȋ ƻΦ o. ȊŀǿŀǊǘŜ ǿ ǳŎƘǿŀƭŜΣ ǇƻȊǿŀƭŀƧŊ ƴŀ 

ǊŜŀƭƛȊŀŎƧť ŎŜƭƽǿ ǎǘǊŀǘŜƎƛŎȊƴȅŎƘ {ǇƽƱƪƛΣ ŘŜŦƛƴƛƻǿŀƴȅŎƘΣ ƧŀƪƻΥ 

- zbudowanie zintegrowanej, unikalnej oferty Miasta w oparciu o zasoby i walory kulturalne, 

turysǘȅŎȊƴŜΣ ǎǇƻƱŜŎȊƴŜ ƛ ƎƻǎǇƻŘŀǊŎȊŜΤ 

- ȊōǳŘƻǿŀƴƛŜ ǎƪǳǘŜŎȊƴŜƧ ƻǊƎŀƴƛȊŀŎƧƛ ŘȊƛŀƱŀƧŊŎŜƧ ƴŀ ƭƛƴƛƛ ǿƴťǘǊȊŜ ς ƻǘƻŎȊŜƴƛŜ ǊȅƴƪƻǿŜΣ ǇƻȊȅŎƧƻƴǳƧŊŎŜ 

DŘȅƴƛť Ƨŀƪƻ Ƴƛŀǎǘƻ ȊƴŀƴŜ ƛ ǊƻȊǇƻȊƴŀǿŀƭƴŜ ƴŀ ǏǿƛŜŎƛŜ ƻǊŀȊ ǇǊȊȅƧŀȊƴŜ ƳƛŜǎȊƪŀƵŎƻƳΤ 
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- zbudowanie relacji na linii miasto ς biznes ς nauka, ǿ ŎŜƭǳ ǎǘȅƳǳƭƻǿŀƴƛŀ ǇǊƻŎŜǎƽǿ ǊƻȊǿƻƧǳ DŘȅƴƛ 

jakƻ ƻǏǊƻŘƪŀ ǿȊǊƻǎǘǳ ƎƻǎǇƻŘŀǊŎȊŜƎƻ; 

- ǇƻŘƧťŎƛŜ ǇǊƽōȅ ȊƛƴǘŜƎǊƻǿŀƴƛŀ ǇǊŀŎ ƛ ŘȊƛŀƱŀƵ na platformie informacyjno-edukacyjnej na rzecz 

ǿǎǇƽƱǇǊŀŎȅ ǏǊƻŘƻǿƛǎƪ ǊŜŀƭƛȊǳƧŊŎȅŎƘ ǿŘǊŀȍŀƴƛŜ Strategii Rozwoju Miasta Gdyni (priorytety: 

tǊȊŜǎǘǊȊŜƵΣ DŘȅƴƛŀƴƛŜΣ DƻǎǇƻŘŀǊƪŀύ ƻǊŀȊ ŎŜƭƽǿ ȊŀǿƛŊȊŀƴƛŀ !ƎŜƴŎƧƛ wƻȊǿƻƧǳ DŘȅƴƛ {ǇΦ Ȋ ƻΦ o.1 

 

 

1.1. KIERUNKI ROZWOJU AGENCJI 
 

½ƎƻŘƴƛŜ Ȋ ¦ŎƘǿŀƱŊ ƴǊ тκнллф Ȋ Řƴƛŀ с ǇŀȋŘȊƛŜǊƴƛƪŀ нллфǊΦ bŀŘȊǿȅŎȊŀƧƴŜ ½ƎǊƻƳŀŘȊŜƴƛŜ ²ǎǇƽƭƴƛƪƽǿ 

!ƎŜƴŎƧƛ wƻȊǿƻƧǳ DŘȅƴƛ {ǇΦ Ȋ ƻΦ ƻΦ ǳǎǘŀƭƛƱƻ ƪƛŜǊǳƴƪƛ ǊƻȊǿƻƧǳ {ǇƽƱƪƛ ƻǊŀȊ ǇǊƻƎǊŀƳ ƧŜƧ ŘȊƛŀƱŀƴƛŀ ƴŀ ƭŀǘŀ 

2009-нлмлΦ {Ŋ ƻƴŜ ǎǇƽƧƴŜ Ȋ ǊŜŀƭƛȊŀŎƧŊ {ǘǊŀǘŜƎƛƛ wƻȊǿƻƧǳ aƛŀǎǘŀ DŘȅƴƛΦ 

 

Cele strategiczne Agencji (tzw. αtǊƻƎǊŀƳ ŘȊƛŀƱŀƴƛŀ !ƎŜƴŎƧƛ wƻȊǿƻƧǳ DŘȅƴƛ {ǇΦ Ȋ ƻΦ o. w latach 2009-

нлмлέύ ƻōŜƧƳǳƧŊ ƴŀǎǘťǇǳƧŊŎŜ ǊƻŘȊŀƧŜ ȊŀŘŀƵΥ 

I. W zakresie celu strategicznego: α zbudowanie zintegrowanej oferty Miasta w oparciu 

ƻ Ȋŀǎƻōȅ ƛ ǿŀƭƻǊȅ ƪǳƭǘǳǊŀƭƴŜΣ ǘǳǊȅǎǘȅŎȊƴŜΣ ǎǇƻƱŜŎȊƴŜ ƛ ƎƻǎǇƻŘŀǊŎȊŜ έ: 

a. Ȋ ƻōǎȊŀǊǳ Y¦[¢¦w!Υ ŦƻǊƳȅ ŘȊƛŀƱŀƵΥ twhah/W!Σ INFORMACJA ς opracowanie 

ƪƻƴŎŜǇŎƧƛ DŘȅƵǎƪƛŜƎƻ {Ȋƭŀƪǳ aƻŘŜǊƴƛȊƳǳ ƻǊŀȊ ƧŜƧ ǿŘǊƻȍŜƴƛŜ 

b. z obszaru TURYSTYKA; ŦƻǊƳȅ ŘȊƛŀƱŀƵΥ twhah/W!Σ LbChwa!/W! ς ǿŘǊŀȍŀƴƛŜ 

koncepcji Szlaku Kulinarnego Centrum Gdyni 

c. z obszaru SPORT I REKREACJA; ŦƻǊƳȅ ŘȊƛŀƱŀƵΥ twhah/W!Σ LbChwaACJA ς 

ǇƻȊȅǎƪƛǿŀƴƛŀ ƛ ǿǎǇƽƱƻǊƎŀƴƛȊƻǿŀƴƛŜ ŜǾŜƴǘƽǿ ǎǇƻǊǘƻǿȅŎƘ ǇǊƻƳǳƧŊŎȅŎƘ DŘȅƴƛť 

d. Ȋ ƻōǎȊŀǊǳ ²L½9w¦b9Y aL!{¢!Τ ŦƻǊƳȅ ŘȊƛŀƱŀƵΥ PROMOCJA, INFORMACJA ς 

ƻǇǊŀŎƻǿŀƴƛŜ ƛ ǿŘǊƻȍŜƴƛŜ ƪƻƴŎŜǇŎƧƛ ȊŀǊȊŊŘȊŀƴƛŀ ƳŀǊƪŊ aƛŀǎǘŀ DŘȅƴƛΦ 

II. ² ȊŀƪǊŜǎƛŜ ŎŜƭǳ ǎǘǊŀǘŜƎƛŎȊƴŜƎƻΥ α ȊōǳŘƻǿŀƴƛŜ ǎƪǳǘŜŎȊƴŜƧ ƻǊƎŀƴƛȊŀŎƧƛ ŘȊƛŀƱŀƧŊŎŜƧ ƴŀ 

ƭƛƴƛƛ α ǿƴťǘǊȊŜ ς ƻǘƻŎȊŜƴƛŜ ǊȅƴƪƻǿŜέΣ ǇƻȊȅŎƧƻƴǳƧŊŎŜ DŘȅƴƛť Ƨŀƪƻ Ƴƛŀǎǘƻ ȊƴŀƴŜ ƛ 

ǊƻȊǇƻȊƴŀǿŀƭƴŜ ƴŀ ǏǿƛŜŎƛŜ ƻǊŀȊ ǇǊȊȅƧŀȊƴŜ ƳƛŜǎȊƪŀƵŎƻƳ έ: 

a. Ȋ ƻōǎȊŀǊǳ ¢¦w¸{¢¸Y!Τ ŦƻǊƳȅ ŘȊƛŀƱŀƵΥ .!5!bL!Σ !b![L½¸Σ t[!b¸ ς 

przygotowanie i opracoǿŀƴƛŜ ƪƻƴŎŜǇŎƧƛ ōŀŘŀƵ ŘƻǘȅŎȊŊŎȅŎƘ ǿƛȊŜǊǳƴƪǳ aƛŀǎǘŀΣ 

ǊǳŎƘǳ ǘǳǊȅǎǘȅŎȊƴŜƎƻ ƻǊŀȊ ƧŀƪƻǏŎƛ ƻōǎƱǳƎƛ ǘǳǊȅǎǘȅ 

b. Ȋ ƻōǎȊŀǊǳ tw½9{¢w½9c t¦.[L/½b!Τ ŦƻǊƳȅ ŘȊƛŀƱŀƵΥ .!5!bL!Σ !b![L½¸Σ PLANY ς 

opracowanie koncepcji Systemu Informacji Miejskiej 

c. z obszaru WIZERUNEK MIASTA; forƳȅ ŘȊƛŀƱŀƵΥ .!5!bL!Σ t[!b¸Σ !b![L½¸ ς 

ƻǇǊŀŎƻǿŀƴƛŜ ƪƻƴŎŜǇŎƧƛ ōŀŘŀƵ ǿ ȊŀƪǊŜǎƛŜ ǊǳŎƘǳ ǘǳǊȅǎǘȅŎȊƴŜƎƻ ƻǊŀȊ ƻǇǊŀŎƻǿŀƴƛŜ 

ƪƻƴŎŜǇŎƧƛ ōŀŘŀƵ ǿ ȊŀƪǊŜǎƛŜ ƳƻƴƛǘƻǊƛƴƎǳ ǊƻȊǿƻƧǳ Ƴƛŀǎǘŀ ƴŀ ǘƭŜ ƛƴƴȅŎƘ Ƴƛŀǎǘ. 

III. ² ȊŀƪǊŜǎƛŜ ŎŜƭǳ ǎǘǊŀǘŜƎƛŎȊƴŜƎƻΥ α zbudowanie relacji na linii miasto ς biznes - nauka 

ǿ ŎŜƭǳ ǎǘȅƳǳƭƻǿŀƴƛŀ ǇǊƻŎŜǎƽǿ ǊƻȊǿƻƧǳ DŘȅƴƛ Ƨŀƪƻ ƻǏǊƻŘƪŀ ǿȊǊƻǎǘǳ 

ƎƻǎǇƻŘŀǊŎȊŜƎƻέΥ 

a. Ȋ ƻōǎȊŀǊǳ b!¦Y!Σ Lbbh²!/W9Τ ŦƻǊƳȅ ŘȊƛŀƱŀƵΥ twhah/W!Σ LbChwa!/W! ς 

stworzenie portalu Innowacyjna Turystyka. 

                                                           
1
 ¾ǊƽŘƱƻΥ ¦ŎƘǿŀƱŀ ··±κсллκлу wŀŘȅ aƛŀǎǘŀ DŘȅƴƛ ǿ ǎǇǊŀǿƛŜ ǳǘǿƻǊȊŜƴƛŀ ǇǊȊŜȊ DƳƛƴť DŘȅƴƛŀ ǎǇƽƱƪƛ ƻ ƴŀȊǿƛŜ α!ƎŜƴŎƧŀ wƻȊǿƻƧǳ DŘȅƴƛ 

ǎǇƽƱƪŀ Ȋ ƻƎǊŀƴƛŎȊƻƴŊ ƻŘǇƻǿƛŜŘȊƛŀƭƴƻǏŎƛŊΦέ z dnia 19 listopada 2008r.  
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RAPORT 2009 ς ŘȊƛŀƱŀƭƴƻǏŏ !ƎŜƴŎƧƛ wƻȊǿƻƧǳ DŘȅƴƛ {ǇΦ Ȋ ƻΦ ƻΦ 

 

Gdynia ς Ƴƛŀǎǘƻ Ȋ ƳƻǊȊŀ ƛ ƳŀǊȊŜƵ 

miasto kreacji i dobrego wzoru 

miejsce nowych idei 

i wielkiej wiary 

w ich sukces 

 

IV. ² ȊŀƪǊŜǎƛŜ ŎŜƭǳ ǎǘǊŀǘŜƎƛŎȊƴŜƎƻΥ α ǇƻŘƧťŎƛŜ ǇǊƽōȅ ȊƛƴǘŜƎǊƻǿŀƴƛŀ ǇǊŀŎ ƛ ŘȊƛŀƱŀƵ ƴŀ 

platformie informacyjno-ŜŘǳƪŀŎȅƧƴŜƧΣ ƴŀ ǊȊŜŎȊ ǿǎǇƽƭƴƻǘȅ ǏǊƻŘƻǿƛǎƪ ǊŜŀƭƛȊǳƧŊŎȅŎƘ 

ǿŘǊŀȍŀƴƛŜ {waD όǇǊƛƻǊȅǘŜǘȅΥ tǊȊŜǎǘǊȊŜƵΣ DŘȅƴƛŀƴƛŜΣ DƻǎǇƻŘŀǊƪŀύ έΥ 

a. Ȋ ƻōǎȊŀǊǳ Y¦[¢¦w!Τ ŦƻǊƳȅ ŘȊƛŀƱŀƵΥ Lb²9{¢¸/W9 ς opracowanie koncepcji 

utworzenƛŀ aǳȊŜǳƳ 9ƳƛƎǊŀŎƧƛ ƻǊŀȊ aǳȊŜǳƳ ÀŜƎƭŀǊǎǘǿŀ 

b. Ȋ ƻōǎȊŀǊǳ Y¦[¢¦w!Τ ŦƻǊƳȅ ŘȊƛŀƱŀƵΥ 9±9b¢¸Σ YhbC9w9b/W9 ς opracowanie 

ƪƻƴŎŜǇŎƧƛ ƛ ǿŘǊƻȍŜƴƛŜ ǇǊƻƧŜƪǘǳ [Ŝǘƴƛŀ !ƪŀŘŜƳƛŀ DŘȅƴƛ ƻǊŀȊ ƻǇǊŀŎƻǿŀƴƛŜ 

ƪƻƴŎŜǇŎƧƛ ƛ ǿŘǊƻȍŜƴƛŜ ǇǊƻƧŜƪǘǳ DŘȅƴƛŀ tƭŀȅ WŀȊȊ 

c. z obszaru KULTURA; formy ŘȊƛŀƱŀƵΥ 59{LDb ς Gdynia Design City 

d. Ȋ ƻōǎȊŀǊǳ tw½9{¢w½9c t¦.[L/½b!Τ ŦƻǊƳȅ ŘȊƛŀƱŀƵΥ Lb²9{¢¸/W9 ς opracowanie 

projektu rewitalizacji Dworca PKP w Gdyni 

e. Ȋ ƻōǎȊŀǊǳ ²{tL9w!bL9 tw½95{LB.Lhw/½h|/LΤ ŦƻǊƳȅ ŘȊƛŀƱŀƵΥ 9±9b¢¸Σ 

KONFERENCJE ς ǿǎǇƽƱƻǊƎŀƴƛȊŀŎƧŀ aƛťŘȊȅƴŀǊƻdowego Forum Gospodarczego w 

Gdyni 

f. Ȋ ƻōǎȊŀǊǳ 9Yhwh½²jWΣ |wh5h²L{YhΤ ŦƻǊƳȅ ŘȊƛŀƱŀƵΥ twhah/W!Σ LbChwa!/W! 

ς ƻǇǊŀŎƻǿŀƴƛŜ ǇǊƻƧŜƪǘǳ ƴŀ ǊȊŜŎȊ ƻŎƘǊƻƴȅ ǏǊƻŘƻǿƛǎƪŀ {ƱƻƴŜŎȊƴŀ DŘȅƴƛŀ 

g. Ȋ ƻōǎȊŀǊǳ 9Yhwh½²jWΣ |wh5h²L{YhΤ ŦƻǊƳȅ ŘȊƛŀƱŀƵΥ .!5!bL!Σ !b![L½¸Σ t[!b¸ 

ς opracowanie koncepcji projektu Eko Gdynia, w tym Eko Edukacja.2 

 

 

 

1.2. a!/L9w½ twhW9Y¢j² !GENCJI 

aŀŎƛŜǊȊ ǇǊƻƧŜƪǘƽǿ ǇƻȊǿŀƭŀ ƴŀ ŎŀƱƻǏŎƛƻǿŜ ƛ ǎȅƴǘŜǘȅŎȊƴŜ ǇǊȊŜŘǎǘŀǿƛŜƴƛŜ ƭƻƎƛŎȊƴƛŜ ǇƻǳƪƱŀŘŀƴȅŎƘ ƛ 

ǇƻǿƛŊȊŀƴȅŎƘ ȊŜ ǎƻōŊ ǇǊȊŜŘǎƛťǿȊƛťŏΦ tǊȊȅƧťǘƻ ƻǎƛŜƳ ƻōǎȊŀǊƽǿ ŀƪǘȅǿƴƻǏŎƛ ƻǊŀȊ ǎȊŜǏŏ ŦƻǊƳ 

ŘȊƛŀƱŀƭƴƻǏŎƛΦ hōǎȊŀǊȅ ƛ ŦƻǊƳȅ ŀƪǘȅǿƴƻǏŎƛ ǎǘŀƴƻǿƛŊ ǿȅƳƛŀǊȅ ǳǘǿƻǊȊƻƴŜƧ ƳŀŎƛŜǊȊȅΦ ²ŜǿƴŊǘǊȊ ƳŀŎƛŜǊȊȅ 

ȊƴŀƧŘǳƧŊ ǎƛť ǇƭŀƴƻǿŀƴŜ ǿ ǇŜǊǎpektywie do 2012 roku ƴŀƧǿŀȍƴƛŜƧǎȊŜ ǇǊȊŜŘǎƛťǿȊƛťŎƛŀΦ  

 

                                                           
2
  ¾ǊƽŘƱƻΥ α{ǘǊŀǘŜƎƛŀ !ƎŜƴŎƧƛ wƻȊǿƻƧǳ DŘȅƴƛ Řƻ нлмн ǊƻƪǳέΣ wŜǎtǳōƭƛŎ {ǇΦ Ȋ ƻ .o., 2009r. 
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Obszary/ 
CƻǊƳȅ ŘȊƛŀƱŀƵ 
 

Kultura Turystyka Sport i rekreacja Nauka i 
innowacje 

Wspieranie 
ǇǊȊŜŘǎƛťōƛƻǊŎȊƻǏŎƛ 

tǊȊŜǎǘǊȊŜƵ 
publiczna 

9ƪƻǊƻȊǿƽƧ ƛ 
ǏǊƻŘƻǿƛǎƪƻ 

Wizerunek 
miasta 

 
Promocja 
Informacja  

 
 

 
Opracowanie 
koncepcji 
DŘȅƵǎƪƛŜƎƻ 
Szlaku 
Modernizmu 
oraz jej 
ǿŘǊƻȍŜƴƛŜ ɲ  

 

 
²ŘǊƻȍŜƴƛŜ 
koncepcji 
Szlaku 
Kulinarnego ς 
Centrum 
DŘȅƴƛ ɲ  

 
 

 
Pozyskiwanie i 
ǿǎǇƽƱƻǊƎŀƴƛȊƻǿŀƴƛŜ 
ŜǾŜƴǘƽw 
sportowych 
ǇǊƻƳǳƧŊŎȅŎƘ 
DŘȅƴƛť*  
(01.VII.2009)  

 
 

 
Stworzenie 
portalu 
innowacyjna 
turystyka*  

 
 

 
{Ȋƭŀƪ ƪǳƭƛƴŀǊƴȅ ɲ  
9ǾŜƴǘ ƪǳƭƛƴŀǊƴȅ Ҥ  

 
 

 
  

 
 

 
Opracowanie 
projektu na 
rzecz ochrony 
ǏǊƻŘƻǿƛǎƪŀ 
α{ƱƻƴŜŎȊƴŀ 
DŘȅƴƛŀέϝ  
(Life+UE)  

 
Opracowanie i 
ǿŘǊƻȍŜƴƛŜ 
koncepcji 
ȊŀǊȊŊŘȊŀƴƛŀ 
ƳŀǊƪŊ Ƴƛŀǎǘŀ 
Gdyni *  

 

 
Badania, 
analizy, 
plany  

 
 

 
Strategia 
rozwoju 
kultury dla 
Miasta 
Gdyni,  
Muzeum 
9ƳƛƎǊŀŎƧƛ ɲ  

 
 

 
Przygotowanie 
i opracowanie 
koncepcji 
ōŀŘŀƵ 
ŘƻǘȅŎȊŊŎȅŎƘ 
wizerunku 
miasta, ruchu 
turystycznego 
ƻǊŀȊ ƧŀƪƻǏŎƛ 
ƻōǎƱǳƎƛ 
turysty*  

 

    
Opracowanie 
koncepcji 
Systemu 
Informacji 
Miejskiej *  

 
 
 
 
 
 
 
 

 
Opracowanie 
koncepcji 
projektu 
α9ƪƻ DŘȅƴƛŀέ 
w tym 
koedukacja * 
(Life+)  

 

 
Opracowanie 
koncepcji 
ōŀŘŀƵ ǿ 
zakresie 
monitoringu 
rozwoju 
miasta na tle 
innych miast 
 
Opracowanie 
koncepcji 
ōŀŘŀƵ w 
zakresie ruchu 
turystycznego*  

 

 
Edukacja  

 
 

  
Szlak kulinarny 
ɲ  

 
 

 
 
 
 

  
Letnia 
Akademia 
Gdyni *  

 
 

 
Projekt szkoleniowy 
αaƻƧŀ ŦƛǊƳŀ ς moje 
ƳƛŜƧǎŎŜ ǇǊŀŎȅέ 
ɲ(UE)  
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Inwestycje  

 
 

 
Opracowanie 
koncepcji 
utworzenia 
Muzeum 
Emigracji 
oraz Muzeum 
ÀŜƎƭŀǊǎǘǿŀ ɲ  

 
 

   
Przygotowanie 
koncepcji 
organizacyjnej 
ǇǊȊŜŘǎƛťǿȊƛťŎƛŀ 
α9ƪƻ tŀǊƪ 
DŘȅƴƛŀέ ɸ  

 
 

  
Opracowanie 
projektu 
rewitalizacji 
dworca PKP w 
Gdyni *  

 
 

  

 
Eventy, 
konferencje  

 
 

 
Opracowanie 
koncepcji i 
ǿŘǊƻȍŜƴƛŜ 
projektu 
α[etnia 
Akademia 
DŘȅƴƛέ ϝ  
 
Opracowanie 
koncepcji i 
ǿŘǊƻȍŜƴƛŜ 
projektu 
αDŘȅƴƛŀ tƭŀȅ 
WŀȊȊέ ϝ  

 
 

    
²ǎǇƽƱƻǊƎŀƴƛȊŀŎƧŀ  
IX 
MƛťŘȊȅƴŀǊƻŘƻǿŜƎƻ 
Forum 
Gospodarczego  
ǿ DŘȅƴƛ Ҥ  
(9.X.2009)  

 
 

 
Dwudniowy 
event 
άGdynia 
Design Cƛǘȅέ ϝ  

 
 

 
 

 
 

 
Konferencja 
prasowa Gdyni 
ŘƻǘȅŎȊŊŎŀ 
kampanii 
promocyjnej 
α²ƛŜƧƧƧ Řƻ DŘȅƴƛέ 
ǿ ²ŀǊǎȊŀǿƛŜ Ҥ 

 
Design  

 
 

 
Pro Gdynia 
Design City *  
(projekt 
VI.2010)  

 
 

   
Gdynia Design 
City *  
(projekt 
VI.2010)  

 
 

  
Projekt 
ƪǎȊǘŀƱǘƻǿania 
przestrzeni 
miasta Gdynia 
Design City *  

 
 

  

ϝǇƻŘƧťǘƻ ǇǊŀŎŜ   ɲ ǇǊƻƧŜƪǘ ǊŜŀƭƛȊƻǿŀƴȅ   ɸ ƴƛŜ ǇƻŘƧťǘƻ ƧŜǎȊŎȊŜ ǇǊŀŎ   Ҥ ǇǊƻƧŜƪǘ ȊŀƪƻƵŎȊƻƴƻ 
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RAPORT 2009 ς ŘȊƛŀƱŀƭƴƻǏŏ !ƎŜƴŎƧƛ wƻȊǿƻƧǳ DŘȅƴƛ {ǇΦ Ȋ ƻΦ ƻΦ 

 

Gdynia ς miasto z ƳƻǊȊŀ ƛ ƳŀǊȊŜƵ 

miasto kreacji i dobrego wzoru 

miejsce nowych idei 

i wielkiej wiary 

w ich sukces 

 

 

 

1.3. AGENCJA ROZWOJU GDYNI NA TLE INNYCH AGENCJI W POLSCE 

² tƻƭǎŎŜ ƛǎǘƴƛŜƧŜ ǿƛŜƭŜ ƛƴǎǘȅǘǳŎƧƛ ƻƪǊŜǏƭŀƴȅŎƘ jako αŀƎŜƴŎƧŜ ǊƻȊǿƻƧǳ ǊŜƎƛƻƴŀƭƴŜƎƻέ, czy αŀƎŜƴŎƧŜ 

rozwoju miastέ, ƪǘƽǊŜ ǇŜƱƴƛŊ ǇƻŘƻōƴŜ ŦǳƴƪŎƧŜ Ƨŀƪ !ƎŜƴŎƧŀ wƻȊǿƻƧǳ DŘȅƴƛ {ǇΦ Ȋ ƻΦ o. 

Na podstawie analizy przeprowadzonej przez ResPublic Sp. z o. ƻΦ ƴŀ ǇƻǘǊȊŜōȅ α{ǘǊŀǘŜƎƛƛ !ƎŜƴŎƧƛ 

Rozwoju Gdyni Sp. z o. o. Řƻ нлмн Ǌƻƪǳέ ǇƻǊƽǿƴŀƴƻ нн ŀƎŜƴŎƧŜ ǊƻȊǿƻƧǳ ƛ Ƴƛŀǎǘ ǇƻǿȅȍŜƧ нлл tys. 

ƳƛŜǎȊƪŀƵŎƽǿ 

Agencja Rozwoju Gdyni na tle innych agencji w Polsce: 

 bŀƧǿƛťŎŜƧ !ƎŜƴŎƧƛ ǇƻǿǎǘŀƱƻ ǿ ƭŀǘŀŎƘ мффм ς 97, natomiast w latach 1999 - нллн ƴƛŜ ǇƻǿǎǘŀƱŀ 

ȍŀŘƴŀ ŀƎŜƴŎƧŀΦ 5ƻǇƛŜǊƻ Ǉƻ нлло Ǌƻƪǳ ǿ ȊƴŀŎȊƴƛŜ Ƨǳȍ ƳƴƛŜƧǎȊŜƧ ŘȅƴŀƳƛŎŜ ǇƻǿǎǘŀƱȅ ƪƻƭŜƧƴŜΦ 

aƛŀǎǘƻ DŘȅƴƛŀ ǇƻŘƧťƱƻ ŘŜŎȅȊƧť ǿ нллф ǊƻƪǳΣ ƴŀ ǘƭŜ ŘƻǏǿƛŀŘŎȊŜƵ ƛƴƴȅŎƘ Ƴƛŀǎǘ ƛƴƛŎƧŀǘȅǿť 

ƴŀƭŜȍȅ ǳȊƴŀŏ Ȋŀ ǇƻǘǊȊŜōƴŊ ƛ ǇǊȊȅŎȊȅƴƛŀƧŊŎŀ ǎƛť Řƻ ƭŜǇǎȊŜƧΣ ǇǊȊȅǎȊƱŜƧ ǊŜŀƭƛȊŀŎƧƛ ǎǘǊŀǘŜƎƛƛ ǊƻȊǿƻƧǳ 

miasta.  

 

 

 

 DoƳƛƴǳƧŊŎŊ ŦƻǊƳŊ ǇǊŀǿƴŊ ƧŜǎǘ ǎǇƽƱƪŀ ŀƪŎȅƧƴŀ όмт ŀƎŜƴŎƧƛύΣ ǇƻȊƻǎǘŀƱŜ ǘƻ ǎǇƽƱƪƛ Ȋ ƻƎǊŀƴƛŎȊƻƴŊ 

ƻŘǇƻǿƛŜŘȊƛŀƭƴƻǏŎƛŊ όп ŀƎŜƴŎƧŜύ ƻǊŀȊ ŦǳƴŘŀŎƧŜ όн ŀƎŜƴŎƧŜύΦ !ƪŎƧƻƴŀǊƛǳǎȊŀƳƛ ƛ ǳŘȊƛŀƱƻǿŎŀƳƛ 

ǿǎȊȅǎǘƪƛŎƘ ŀƎŜƴŎƧƛ ǎŊ ƧŜŘƴƻǎǘƪƛ ǎŀƳƻǊȊŊŘǳ ǘŜǊȅǘƻǊƛŀƭƴŜƎƻ ǎȊŎȊŜōƭŀ ǊŜƎƛƻƴŀƭƴŜƎo i lokalnego 

ƭǳō {ƪŀǊō tŀƵǎǘǿŀ όwŀŘƻƳύΦ ² ƻǏƳƛǳ ǇǊȊȅǇŀŘƪŀŎƘ ŀƪŎƧƻƴŀǊƛǳǎȊŜƳ ƧŜǎǘ Agencja Rozwoju 

tǊȊŜƳȅǎƱǳΣ ƪǘƽǊŀ ŀƴƎŀȍƻǿŀƱŀ ǎƛť ƴŀƧŎȊťǏŎƛŜƧ ǿ ǇƻŘƳƛƻǘȅ ǇƻǿǎǘŀƱŜ ǿ ǇƛŜǊǿǎȊŜƧ ǇƻƱƻǿƛŜ ƭŀǘ 

90-ǘȅŎƘΦ tƻȊƻǎǘŀƱȅƳƛ ǳŘȊƛŀƱƻǿŎŀƳƛΣ ōŊŘȋ ŀƪŎƧƻƴŀǊƛǳǎȊŀƳƛ ǎŊ ǎŀƳƻǊȊŊŘȅ Ǝƻspodarcze, 

ŦǳƴŘŀŎƧŜΣ ōŀƴƪƛΣ ȊǿƛŊȊƪƛ ȊŀǿƻŘƻǿŜΣ ǇǊȊŜŘǎƛťōƛƻǊǎǘǿŀΦ  
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RAPORT 2009 ς ŘȊƛŀƱŀƭƴƻǏŏ !ƎŜƴŎƧƛ wƻȊǿƻƧǳ DŘȅƴƛ {ǇΦ Ȋ ƻΦ ƻΦ 

 

     Gdynia ς Ƴƛŀǎǘƻ Ȋ ƳƻǊȊŀ ƛ ƳŀǊȊŜƵ              

          miasto kreacji i dobrego wzoru 

                            miejsce nowych idei 

                                      i wielkiej wiary 

                                          w ich sukces 

 

 tƻǊƽǿƴǳƧŊŎ ǊŜŀƭƛȊƻǿŀƴŜ ŘƻǘȅŎƘŎȊŀǎ ƛ ǇƭŀƴƻǿŀƴŜ ǇǊȊŜŘǎƛťǿȊƛťŎƛŀΣ ŎƘŀǊŀƪǘŜǊȅǎǘȅŎȊƴŊ ŎŜŎƘŊ 

!ƎŜƴŎƧƛ wƻȊǿƻƧǳ DŘȅƴƛ ƧŜǎǘ ŘǳȍŜ ȊŀŀƴƎŀȍƻǿŀƴƛŜ ǿ ŘȊƛŀƱŀƴƛŀ ȊǿƛŊȊŀƴŜ Ȋ ǊƻȊǿƻƧŜƳ ǘǳǊȅǎǘȅƪƛΦ 

ÀŀŘƴŀ Ȋ ƛƴƴȅŎƘ ōŀŘŀƴȅŎƘ ŀƎŜƴŎƧƛ ǊƻȊǿƻƧǳ ƴƛŜ ƻōŜƧƳǳƧŜ ǘŀƪ ǎȊŜǊƻƪƻ ǊƻȊǿƻƧǳ ǘǳǊȅǎǘȅki w 

ǎǿƻƛŎƘ ŘȊƛŀƱŀƴƛŀŎƘΦ  

 

 Agencja Rozwoju Gdyni ǇƻǎƛŀŘŀ ǎȊŜǊƻƪŊ ƻŦŜǊǘť ǳǎƱǳƎ ǎȊƪƻƭŜƴƛƻǿȅŎƘ ƛ ŘƻǊŀŘŎȊȅŎƘ Řƭŀ 

ǇǊȊŜŘǎǘŀǿƛŎƛŜƭƛ Ǐǿƛŀǘŀ ōƛȊƴŜǎǳ ƻǊŀȊ ǎŀƳƻǊȊŊŘƽǿ ƛ ƧŜŘƴƻǎǘŜƪ ƛƳ ǇƻŘƭŜƎƱȅŎƘΣ ƧŜǎǘ ǘƻ ǘȅǇƻǿȅ 

ƻōǎȊŀǊ ŘȊƛŀƱŀƴƛŀ Řƭŀ ȊƴŀŎȊƴŜƧ ƛƭƻǏŎƛ ŀƎŜƴŎƧƛ ǊƻȊǿƻƧǳΦ  

 

 KlǳŎȊƻǿŜ ǿȅŘŀƧŜ ǎƛť ǘŜȍ ǿǎǇƛŜǊŀƴƛŜ ǊƻȊǿƻƧǳ ōŀŘŀƵ ƛ ƛƴƴƻǿŀŎƧƛ ƴŀ ƻōǎȊŀǊȊŜ Ƴƛŀǎǘŀ DŘȅƴƛΦ 

²ǎȊȅǎǘƪƛŜ ǇǊťȍƴƛŜ ŘȊƛŀƱŀƧŊŎŜ ŀƎŜƴŎƧŜ ǿ tƻƭǎŎŜ ŘŊȍŊ Řƻ ǊƻȊǿƻƧǳ ǘŜƧ ŘȊƛŜŘȊƛƴȅ ǇǊȊȅ 

ǿǎǇƽƱǳŘȊƛŀƭŜ tŀǊƪƽǿ ¢ŜŎƘƴƻƭƻƎƛŎȊƴȅŎƘΣ ƧŜŘƴƻǎǘŜƪ ōŀŘŀǿŎȊȅŎƘ ƛ ƴŀǳƪƻǿȅŎƘ ƻǊŀȊ 

ƴŀƧǿƛťƪǎȊȅŎƘ ŦƛǊƳ ŘȊƛŀƱŀƧŊŎȅŎƘ ǿ ǊŜƎƛƻƴƛŜΦ 

 

 wƽȍƴƛŎŜ ǿ ƪŀǇƛǘŀƭŜ ȊŀƪƱŀŘƻǿȅƳ ŀƎŜƴŎƧƛ ǎŊ ƪƛƭƪǳŘȊƛŜǎƛťŎƛƻƪǊƻǘƴŜΦ bŀ ǘƭŜ ǇǊŜȊŜƴǘƻǿŀƴȅŎƘ 

ǇƻƴƛȍŜƧ ǿŀǊǘƻǏŎƛ ƪŀǇƛǘŀƱƽǿ ǇƻǎȊŎȊŜƎƽƭƴȅŎƘ ŀƎŜƴŎƧƛΣ Agencja Rozwoju Gdyni posiada bardzo 

ƴƛǎƪƛ ƪŀǇƛǘŀƱ ǿ ǿȅǎƻƪƻǏŎƛ мƳƭƴ t[bΣ ǇǊȊȅ ǏǊŜŘƴƛŜƧ ǿŀǊǘƻǏŎƛ ƪŀǇƛǘŀƱǳ нн ŀƴŀƭƛȊƻǿŀƴȅŎƘ ŀƎŜƴŎƧƛ 

na poziomie 15 mln PLN.  

 

 

 

 ² ǇƻŎȊŊǘƪƻǿȅƳ ƻƪǊŜǎƛŜ ŘȊƛŀƱŀƭƴƻǏŎƛ !ƎŜƴŎƧŀ Rozwoju Gdyni ǇƻŘŜƧƳǳƧŜ ŘȊƛŀƱŀƴƛŀ ƴŀ ǊȊŜŎȊ 

ǇƻȊȅǎƪŀƴƛŀ ǏǊƻŘƪƽǿ Ȋ ŦǳƴŘǳǎȊȅ ¦9Φ ² ƻƪǊŜǎƛŜ ǇǊƻƎǊŀƳƻǿŀƴƛŀ нллт-2013 jest to bardzo 

ǿŀȍƴȅ ŎȊȅƴƴƛƪΣ ƪǘƽǊȅ ƳƻȍŜ ǎƛť ȊƴŀŎȊƴƛŜ ǇǊȊȅŎȊȅƴƛŏ Řƻ ǊƻȊǿƻƧǳ !ƎŜƴŎƧƛΣ jak i regionu. Jest to 

ǊƽǿƴƻŎȊŜǏƴƛŜ ȊƎƻŘƴŜ Ȋ ǇǊȊȅƧťǘȅƳ ǇǊȊŜȊ Nadzwyczajne Walne ½ƎǊƻƳŀŘȊŜƴƛŜ ²ǎǇƽƭƴƛƪƽǿ 

Agencji, drugim kierunkiem rozwoju.  
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RAPORT 2009 ς ŘȊƛŀƱŀƭƴƻǏŏ !ƎŜƴŎƧƛ wƻȊǿƻƧǳ DŘȅƴƛ {ǇΦ Ȋ ƻΦ ƻΦ 

 

     Gdynia ς Ƴƛŀǎǘƻ Ȋ ƳƻǊȊŀ ƛ ƳŀǊȊŜƵ              

          miasto kreacji i dobrego wzoru 

                            miejsce nowych idei 

                                      i wielkiej wiary 

                                          w ich sukces 

 

 ²ǎȊȅǎǘƪƛŜ ŀƴŀƭƛȊƻǿŀƴŜ ŀƎŜƴŎƧŜ ǿ ǿȅǎƻƪƛƳ ǎǘƻǇƴƛǳ ƪƻǊȊȅǎǘŀƧŊ ȊŜ ǏǊƻŘƪƽǿ ¦9 ǿ ǊŀƳŀŎƘ 

ƻƎƱŀǎȊŀƴȅŎƘ ƪƻƴƪǳǊǎƽǿΦ  

 

 ²ƛťƪǎȊƻǏŏ ŀƴŀƭƛȊƻǿŀƴȅŎƘ ŀƎŜƴŎƧƛ ƧŜǎǘ ȊŀŀƴƎŀȍƻǿŀƴŀ ǿ ǎȅǎǘŜƳ ƻōǎƱǳƎƛ ǏǊƻŘƪƽǿ ǳƴƛƧƴȅŎƘ 

ƎƱƽǿƴƛŜ ǇƻǇǊȊŜȊ ǇŜƱƴƛŜƴƛŜ ŦǳƴƪŎƧƛ wŜƎƛƻƴŀƭƴŜƧ LƴǎǘȅǘǳŎƧƛ CƛƴŀƴǎǳƧŊŎŜƧΦ ² ƴŀƧōƭƛȍǎȊȅƳ 

otoczeniu Agencji kompetencje w tym zakresie posiada Agencja Rozwoju Pomorza S.A.  

 

 ²ƛťƪǎȊƻǏŏ ŀƴŀƭƛȊƻǿŀƴȅŎƘ ŀƎŜƴŎƧƛ ǇǊƻǿŀŘȊƛ ŘȊƛŀƱŀƭƴƻǏŏ ŘƻǊŀŘŎȊƻ-ƪƻƴǎǳƭǘŀŎȅƧƴŊ ǿ ǊŀƳŀŎƘ 

YǊŀƧƻǿŜƎƻ {ȅǎǘŜƳǳ ¦ǎƱǳƎ ǇƻǇǊȊŜȊ ǊŜƎƛƻƴŀƭƴŜ ƭǳō ƭƻƪŀƭƴŜ Ǉǳƴƪǘȅ ƪƻƴǎǳƭǘŀŎȅƧƴŜΦ  

 

 !ƎŜƴŎƧŜ ǿ ǎǿƻƧŜƧ ŘȊƛŀƱalƴƻǏŎƛ ǿȅƪƻǊȊȅǎǘǳƧŊ ǊƽȍƴŜ ŦƻǊƳȅ ǇƻŘŜƧƳƻǿŀƴƛŀ ŘȊƛŀƱŀƵ ƛ ǊŜŀƭƛȊŀŎƧƛ 

projekǘƽǿ ƴŀ ǊȊŜŎȊ ƧŜŘƴƻǎǘŜƪ ǎŀƳƻǊȊŊŘǳ ǘŜǊȅǘƻǊƛŀƭƴŜƎƻΦ  

 

tƻƴƛȍŜƧ ǇǊŜȊŜƴǘǳƧŜƳȅ tŀƵǎǘǿǳ ŀƴŀƭƛȊť ǇƻǊƽǿƴŀǿŎȊŊ ŘǿƽŎƘ agencji rozwoju regionalnego 

ǿƻƧŜǿƽŘȊǘǿŀ pomorskiego jako ǇǊȊȅƪƱŀŘ ǇƻŘƳƛƻǘƽǿ ǇǊŀǿŀ ƘŀƴŘƭƻǿŜƎƻ ŘȊƛŀƱŀƧŊŎȅŎƘ ƴŀ ǊȊŜŎȊ 

rozwoju miasta, ale w innych ƛ ǊƽȍƴȅŎƘ obszarach strategii miasta.   
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ZAKRES 
5½L!_![bh|/L 

 

AGENCJA ROZWOJU GDYNI SP. Z O.O. D5!c{Y! !D9b/W! wh½²hW¦ w9DLhb![b9Dh {tΦ Z O.O. 

DATA 
th²h_!bL! 
PODMIOTU 

 
31.12.2008r. 

 
12.12.2008r. 

CEL 
UTWORZENIA 
PODMIOTU 

/ŜƭŜƳ ȊŀǿƛŊȊŀƴƛŀ ǘŜƎƻ ǇƻŘƳƛƻǘǳ ǇǊŀǿŀ ƘŀƴŘƭƻǿŜƎƻ ƧŜǎǘ ǿǎȊŜŎƘǎǘǊƻƴƴŜ 
ǿǎǇƛŜǊŀƴƛŜ ǊƻȊǿƻƧǳ aƛŀǎǘŀ DŘȅƴƛ ǇƻǇǊȊŜȊ ǏǿƛŀŘŎȊŜƴƛŜ ǳǎƱǳƎ ƴŀ ǊȊŜŎȊ 
ǿǎǇƽƭƴƻǘȅ ǎŀƳƻǊȊŊŘƻǿŜƧΣ ƪǊŜƻǿŀƴƛŜ wizerunku Miasta i realizowanie 
ǇǊƻƧŜƪǘƽǿ ǿ ƻōǎȊŀǊŀŎƘ ƎƻǎǇƻdarka-kultura-turystykaΣ ȊŜ ǎȊŎȊŜƎƽƭƴȅƳ 
ƴŀŎƛǎƪƛŜƳ ƴŀ ȊǊƽǿƴƻǿŀȍƻƴŜ ǇƻŘƴƻǎȊŜƴƛŜ ƧŀƪƻǏŎƛ ȍȅŎƛŀ ƳƛŜǎȊƪŀƵŎƽǿΦ 
 
LŘŜŊ ǇǊȊŜǿƻŘƴƛŊ ǇƻǿƻƱŀƴƛŀ !ƎŜƴŎƧƛ ƧŜǎǘ ǇƻǘǊȊŜōŀ ǳǘǿƻǊȊŜƴƛŀ ǇƻŘƳƛƻǘǳΣ 
ƪǘƽǊȅ ǿǎǇŀǊƱōȅ ƻǊƎŀƴȅ Ƴƛŀǎǘŀ ƻǊŀȊ ǇƻŘƳƛƻǘȅ ŘȊƛŀƱŀƧŊŎŜ ƴŀ ȊŀǎŀŘȊƛŜ ƪƻƳŜǊŎƧƛ 
ǿ ǊŜŀƭƛȊŀŎƧť ǇǊȊŜŘǎƛťǿȊƛťŏ ƴŀ ǊȊŜŎȊ ǊƻȊǿƻƧǳ ƛƴŦǊŀǎǘǊǳƪǘǳǊȅ ǎǇƻƱŜŎȊƴŜƧΦ

3 

WŜƧ ǇǊƛƻǊȅǘŜǘ ǘƻ ŜŦŜƪǘȅǿƴŜ ȊŀƎƻǎǇƻŘŀǊƻǿŀƴƛŜ ŘǿƽŎƘ ȊƴŀŎȊŊŎȅŎƘ 
ƎŘŀƵǎƪƛŎƘ ǘŜǊŜƴƽǿ tƻƳƻǊǎƪƛŜƎƻ /ŜƴǘǊǳƳ [ƻƎƛǎǘȅŎȊƴŜƎƻ ƻǊŀȊ tŀǊƪǳ 
MaszynoǿŀΦ 5ƱǳƎƻŦŀƭƻǿŜ ŘȊƛŀƱŀƴƛŜ - ƻȊƴŀŎȊŀ ǇƻȊȅǎƪƛǿŀƴƛŜ ƛ ƻōǎƱǳƎť 
ǇƻƭǎƪƛŎƘ ƛ ȊŀƎǊŀƴƛŎȊƴȅŎƘ ƛƴǿŜǎǘƻǊƽǿ ȊŀƛƴǘŜǊŜǎƻǿŀƴȅŎƘ lokowaniem 
ǎǿƻƧŜƧ ŘȊƛŀƱŀƭƴƻǏŎƛ ǿ DŘŀƵǎƪǳ ƛ aŜǘǊƻǇƻƭƛƛ DŘŀƵǎƪƛŜƧΦ 
 
{ǇƽƱƪŀ Ƴŀ ǇǊȊȅŎȊȅƴƛŏ ǎƛť Řƻ ǘŜƎƻΣ ōȅ DŘŀƵǎƪ i jego okolice ōȅƱȅ ȊŀǊƽǿƴƻ 
ŎŜƴǘǊǳƳ ŦƛƴŀƴǎƻǿȅƳΣ ƭƻƎƛǎǘȅŎȊƴȅƳΣ Ƨŀƪ ƛ ƛƴŦƻǊƳŀǘȅŎȊƴȅƳΦ .ťŘȊƛŜ ƻƴŀ 
ȊŀŎƘťŎŀŏ Řƻ ƛƴǿŜǎǘƻǿŀƴƛŀ ƴŀ ǘȅƳ ǘŜǊŜƴƛŜ ŦƛǊƳȅ Ȋ ōǊŀƴȍ ƴŀƧƳƴƛŜƧ 
ƴŀǊŀȍƻƴȅŎƘ ƴŀ ȊƳƛŀƴȅ ƪƻƴƛǳƴƪǘǳǊȅ ƎƻǎǇƻŘŀǊŎȊŜƧΦ 5Ȋƛťƪƛ ǘŜƧ ƛƴǎǘȅǘǳŎƧƛ 
aƛŀǎǘǳ ƴƛŜ ǳƳƪƴƛŜ ȍŀŘŜƴ ƛƴǘŜǊŜǎǳƧŊŎȅ ǇǊƻƧŜƪǘ ƛƴǿŜǎǘȅŎȅƧƴȅ.

4
 

 
ZADANIA 
PODMIOTU 

5ƻ ƎƱƽǿƴȅŎƘ ŘȊƛŀƱŀƵ ǎǘǊŀǘŜƎƛƛ ƻƎƽƭƴŜƧ ARG ƴŀƭŜȍŊΥ  
 
ŀύ ȊǿƛťƪǎȊŀƴƛŜ ȊŘƻƭƴƻǏŎƛ ƻǊƎŀƴƛȊŀŎȅƧƴŜƧ ƛ ŦƛƴŀƴǎƻǿŜƧ aƛŀǎǘŀ Řƻ ǊŜŀƭƛȊŀŎƧƛ 
ǇǊƻƧŜƪǘƽǿ ǊƻȊǿƻƧƻǿȅŎƘ DŘȅƴƛΤ 
 
ōύ ƻǎƛŊƎƴƛťŎƛŜ ǿȅǎƻƪƛŜƧ ƪƻƴƪǳǊŜƴŎȅƧƴƻǏŎƛΣ ŘȊƛťƪƛ ƎƱťōƻƪƛŜƧ ǎǇŜŎƧŀƭƛȊŀŎƧƛ ƻǊŀȊ 
budowaniu przewagi w obszarach wiedzy i innowacji; 
 
c) uzyskanie pozycji firmy pierwszego wyboru w Gdyni, jako operator 
ǇǊƻƧŜƪǘƽǿ ǊƻȊǿƻƧƻǿȅŎƘΤ 
 
Řύ ƻǎƛŊƎƴƛťŎƛŜ ǿȅǎƻƪƛŜƧ ŜŦŜƪǘȅǿƴƻǏŎƛ ǇǊŀŎ ȊŜǎǇƻƱǳ {ǇƽƱƪƛ ς ǿȅŘŀƧƴƻǏŏΣ 
ƧŀƪƻǏŏΣ ŘƻŎƘƻŘƻǿƻǏŏΤ 
 
 

/ŜƭŜ ǎǇƽƱƪƛ GARG ǿ ǎȊŎȊŜƎƽƱŀŎƘΥ 
 
ŀύ /ŜƴǘǊǳƳ [ƻƎƛǎǘȅŎȊƴŜ ƴŀ ½ŀǇƭŜŎȊǳ tƻǊǘǳ tƽƱƴƻŎƴŜƎƻ ǿ DŘŀƵǎƪǳ: 
wƻȊǿƽƧ ŎŜƴǘǊǳƳ ƭƻƎƛǎǘȅŎȊƴŜƎƻ Ƴŀ ǎƱǳȍȅŏ ȊǿƛťƪǎȊŜƴƛǳ Ǌƻƭƛ ǇƻǊǘǳ ǿ 
DŘŀƵǎƪǳΣ ǇƻǇǊȊŜȊ ƭƻƪƻǿŀƴƛŜ ƛƴǿŜǎǘȅŎƧƛ ȊǿƛŊȊŀƴȅŎƘ Ȋ ǘǊŀƴǎǇƻǊǘŜƳ 
ƳƻǊǎƪƛƳΦ aŀƧŀ ōȅŏ ǘŀƳ ǊŜŀƭƛȊƻǿŀƴŜ ǇǊȊŜŘŜ ǿǎȊȅǎǘƪƛƳ ŦǳƴƪŎƧŜ 
dystrybucyjno - ǎƪƱŀŘƻǿŜ ƴŀ ǇƻǘǊȊŜōȅ ǇƻŘƳƛƻǘƽǿ ŘȊƛŀƱŀƧŊŎȅŎƘ ǿ ǇƻǊŎƛŜ 
(terminali, firm eksportowo - ƛƳǇƻǊǘƻǿȅŎƘύΣ ƴƛŜȊōťŘƴŜ ƧŜǎǘ ǘŀƳ ǘŀƪȍŜ 
stworzenie: wolnego obszaru celnego, specjalnej rampy, czy nawet 
terminalu kontenerowego. 
 
ōύ tŀǊƪ tǊȊŜƳȅǎƱƻǿƻ-¢ŜŎƘƴƻƭƻƎƛŎȊƴȅ αaŀǎȊȅƴƻǿŀϦ: Stworzenie PPT 
αaŀǎȊȅƴƻǿŀϦ ƻȊƴŀŎȊŀ ȊŀƎƻǎǇƻŘŀǊƻǿŀƴƛŜ рм Ƙŀ ǇƻƱƻȍƻƴȅŎƘ ǿ Ǉƻōƭƛȍǳ 
ƭƻǘƴƛǎƪŀΣ ǇǊȊȅ ǳƭƛŎȅ bƻǿŀǘƻǊƽǿΦ ½ŀŘŀƴƛŜƳ D!wD Ƴŀ ōȅŏ ǎǘǿƻǊȊŜƴƛŜ ǘŀƳ 
parku maszynowego, poprzez prȊȅŎƛŊƎŀƴƛŜ ƛƴǿŜǎǘȅŎƧƛ ƎƱƽǿƴƛŜ Ȋ ōǊŀƴȍ 

                                                           
3
 ¾ǊƽŘƱƻΥ ¦ŎƘǿŀƱŀ bǊ ··±κсллκлу wŀŘȅ aƛŀǎǘŀ DŘȅƴƛ Ȋ ŘƴΦмфΦммΦнллуǊΦ ǿ ǎǇǊŀǿƛŜ ǳǘǿƻǊȊŜƴƛŀ ǇǊȊŜȊ DƳƛƴť DŘȅƴƛŀ ǎǇƽƱƪƛ ƻ ƴŀȊǿƛŜ α!ƎŜƴŎƧŀ wƻȊǿƻƧǳ DŘȅƴƛ ǎǇƽƱƪŀ Ȋ ƻƎǊŀƴƛŎȊƻƴŊ ƻŘǇƻǿƛŜŘȊƛŀƭƴƻǏŎƛŊέΦ 

4¾ǊƽŘƱƻΥ {ǘǊƻƴŀ ƛƴǘŜǊƴŜǘƻǿŀ ¦ǊȊťŘǳ aƛŀǎǘŀ DŘŀƵǎƪŀ http://www.gdansk.pl/nasze-miasto,512,10777.html, informacja z dnia 12.12.2008r. 

http://www.gdansk.pl/nasze-miasto,512,10777.html
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e) budowanie ǇƻȊȅǘȅǿƴȅŎƘ ǊŜƭŀŎƧƛ Ȋ ƛƴǘŜǊŜǎŀǊƛǳǎȊŀƳƛ ǇǊƻƧŜƪǘƽǿ 
rozwojowych Gdyni; 
 
f) zbudowanie i rozwijanie zintegrowanej, unikalnej oferty Miasta w 
ƻǇŀǊŎƛǳ ƻ Ȋŀǎƻōȅ ƪǳƭǘǳǊŀƭƴŜΣ ǘǳǊȅǎǘȅŎȊƴŜΣ ǎǇƻƱŜŎȊƴŜ ƛ ƎƻǎǇƻŘŀǊŎȊŜΤ 
 
Ǝύ ȊōǳŘƻǿŀƴƛŜ ƛ ǊƻȊǿƛƧŀƴƛŜ ƻǊƎŀƴƛȊŀŎƧƛ ŘȊƛŀƱŀƧŊŎŜƧ ƴŀ ƭƛƴƛƛ αǿƴťǘǊȊŜ - 
ƻǘƻŎȊŜƴƛŜ ǊȅƴƪƻǿŜέ ǇƻȊȅŎƧƻƴǳƧŊŎŜƧ DŘȅƴƛťΣ Ƨŀƪƻ Ƴƛŀǎǘƻ ȊƴŀƴŜ ƛ 
ǊƻȊǇƻȊƴŀǿŀƭƴŜ ƴŀ ǏǿƛŜŎƛŜ ƻǊŀȊ ǇǊȊȅƧŀȊƴŜ ƳƛŜǎȊƪŀƵŎƻƳΤ 
 
h) zbudowanie i rozwijanie relacji na linii miasto ς biznes - nauka w celu 
ǎǘȅƳǳƭƻǿŀƴƛŀ ǇǊƻŎŜǎƽǿ ǊƻȊǿƻƧǳ DŘȅƴƛ Ƨŀƪƻ ƻǏǊƻdka wzrostu 
gospodarczego; 
 
ƛύ ƛƴǘŜƎǊƻǿŀƴƛŜ ŘȊƛŀƱŀƵ ƛƴŦƻǊƳŀŎȅƧƴƻ - ŜŘǳƪŀŎȅƧƴȅŎƘ ƴŀ ǊȊŜŎȊ ǿǎǇƽƱǇǊŀŎȅ 
ǏǊƻŘƻǿƛǎƪ ǳŎȊŜǎǘƴƛŎȊŊŎȅŎƘ ǿ ǊŜŀƭƛȊŀŎƧƛ {ǘǊŀǘŜƎƛƛ wƻȊǿƻƧǳ aƛŀǎǘŀ DŘȅƴƛΤ 
 
Ƨύ ǘǊŀƴǎŦŜǊ ǿƛŜŘȊȅ ƛ ŘƻǏǿƛŀŘŎȊŜƵ ƴŀ Ǌȅƴƪǳ ǇƻƭǎƪƛƳ ƛ ȊŀƎǊŀƴƛŎȊƴȅƳ ǿ 
ȊŀƪǊŜǎƛŜ ǇǊƻƧŜƪǘƽǿ ǊŜŀƭƛȊƻǿŀƴȅŎƘ ǇǊȊŜȊ !ƎŜƴŎƧťΦ

5
 

 

zaawansowanych technologicznie, w tym produkcyjnej i badawczo - 
ǊƻȊǿƻƧƻǿŜƧΦ ¢ŜǊŜƴ ǇǊȊŜȊƴŀŎȊƻƴȅ ƧŜǎǘ Řƻ ƭƻƪƻǿŀƴƛŀ ǇǊȊŜƳȅǎƱǳ ƴŜǳǘǊŀƭƴŜƎƻ 
ŜƪƻƭƻƎƛŎȊƴƛŜΣ ŀ ƧŜƎƻ ƳŀƱŀ ŎȊťǏŏΣ ǘǊǳŘƴŀ Řƻ ȊŀƎƻǎǇƻŘŀǊƻǿŀƴƛŀ Řƭŀ 
ǇǊƻŘǳƪŎƧƛΣ ƳƻȍŜ ǳƳƻȍƭƛǿƛŏ ƭƻƪŀƭƛȊŀŎƧť ŎŜƴǘǊƽǿ ƻōǎƱǳƎƛ ŦƛƴŀƴǎƻǿŜƧΣ ŎȊȅ 
ŎŜƴǘǊƽǿ ŀŘƳƛƴƛǎǘǊŀŎȅƧƴȅŎƘΦ bŀƧǿƛťƪǎȊȅƳ ȊŀƛƴǘŜǊŜǎƻǿŀƴƛŜƳ ŀƎŜƴŎƧƛ ōťŘŊ 
ŎƛŜǎȊȅŏ ǎƛť ƛƴǿŜǎǘȅŎƧŜ ōŜȊǇƻǏǊŜŘƴƛŜ ȊŜǿƴťǘǊȊƴŜ όǘȅǇǳ ƎǊŜŜƴŦƛŜŜƭŘύΣ 
ŘȅǎǇƻƴǳƧŊŎŜ ǿƱŀǎƴȅƳ ƪŀǇƛǘŀƱŜƳΦ 
 
Ŏύ ¢ǊȊŜŎƛƳ ȊŀŘŀƴƛŜƳΣ ƪǘƽǊŜ Ƴŀ ǎǇŜƱƴƛŀŏ D!wD ƧŜǎǘ ǇǊȊŜƧťŎƛŜ όǇƻŘƻōƴƛŜ 
Ƨŀƪ ȊƻǊƎŀƴƛȊƻǿŀƴƻ ǘƻ ǿŜ ²ǊƻŎƱŀǿƛǳύ ƻŘǇƻǿƛŜŘȊƛŀƭƴƻǏŎƛ Ȋŀ ǇǊȊȅŎƛŊƎŀƴƛŜ 
ƛƴǿŜǎǘƻǊƽǿ Řƻ DŘŀƵǎƪŀΣ ŀ ŘƻŎŜƭƻǿƻ - Řƻ aŜǘǊƻǇƻƭƛƛ DŘŀƵǎƪƛŜƧΣ ŀ ǿƛťŎ 
nie tylko na tereny miejskie: {ǇƽƱƪŀ ōťŘȊƛŜ ŘŊȍȅƱŀ Řƻ ǘǿƻǊȊŜƴƛŀ Ƨŀƪ 
ƴŀƧǿƛťƪǎȊŜƧ ƭƛŎȊōȅ ƛƴƪǳōŀǘƻǊƽǿ Řƭŀ ǇǊȊŜŘǎƛťōƛƻǊǎǘǿΣ ƪǘƽǊŜΣ ƻǇǊƽŎȊ 
ǿǎǇƻƳŀƎŀƴƛŀ ƻǊƎŀƴƛȊŀŎȅƧƴŜƎƻ ƛ ȊŀǇŜǿƴƛŜƴƛŀ ǇŜƱƴŜƧ ŦǳƴƪŎƧƛ ǘȊǿΦ αƻƴŜ - 
stop - ǎƘƻǇƽǿϦΣ ǳƳƻȍƭƛǿƛŊ ŎȊŀǎƻǿŜ ǿȅƴŀƧťŎƛŜ ǎƛŜŘȊƛōȅ όǘȊǿΦ 
ǇǊȊŜŎƘƻǿŀƭƴƛŜύΣ Řƻ ŎȊŀǎǳ ǎǘŀōƛƭƴŜƎƻ ǳƭƻƪƻǿŀƴƛŀ ǎƛť ŦƛǊƳȅ ȊŜǿƴťǘǊȊƴŜƧ ƴŀ 
rynku lokalnym.
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½!_hÀ¸/L9[9 
PODMIOTU 

  

 

 
млл҈ ǿƱŀǎƴƻǏŎƛ aƛŀǎǘŀ DŘȅƴƛ 

 
млл҈ ǿƱŀǎƴƻǏŎƛ aƛŀǎǘŀ DŘŀƵǎƪŀ 

Y!tL¢!_ 
PODMIOTU 

 

 
1 000 000 PLN

7
 

 
59 203 000 PLN

8
 

 
 

LICZBA 
tw!/h²bLYj² 

 
1-ƻǎƻōƻǿȅ ½ŀǊȊŊŘ {ǇƽƱƪƛ Ҍ 

 п ǇǊŀŎƻǿƴƛƪƽǿ 

 
2-ƻǎƻōƻǿȅ ½ŀǊȊŊŘ {ǇƽƱƪƛ Ҍ 

с ǇǊŀŎƻǿƴƛƪƽǿ 
9
 

                                                           
5
 ¾ǊƽŘƱƻΥ α{ǘǊŀǘŜƎƛŀ !ƎŜƴŎƧƛ wƻȊǿƻƧǳ DŘȅƴƛ Řƻ нлмн ǊƻƪǳΦέΣ wŜǎtǳōƭƛŎ {ǇΦ Ȋ ƻΦƻΦΣ нллфr. 

6 ¾ǊƽŘƱƻΥ {ǘǊƻƴŀ ƛƴǘŜǊƴŜǘƻǿŀ ¦ǊȊťŘǳ aƛŀǎǘŀ DŘŀƵǎƪŀ http://www.gdansk.pl/nasze-miasto,512,10777.html, informacja z dn.12.12.2008r. 
7 ¾ǊƽŘƱƻΥ !ƴŀƭƛȊŀ ŀƎŜƴŎƧƛ ǊƻȊǿƻƧǳ ǊŜƎƛƻƴŀƭƴŜƎƻ ǇǊȊŜǇǊƻǿŀŘȊƻƴŀ ǇǊȊŜȊ wŜǎtǳōƭƛŎ {ǇΦ Ȋ ƻΦƻΦ w 2009roku. 
8 ¾ǊƽŘƱƻΥ !ƴŀƭƛȊŀ ŀƎŜƴŎƧƛ ǊƻȊǿƻƧǳ ǊŜƎƛƻƴŀƭƴŜƎƻ ǇǊȊŜǇǊƻǿŀŘȊƻƴŀ ǇǊȊŜȊ wŜǎtǳōƭƛŎ {ǇΦ Ȋ ƻΦƻΦ ǿ нллфǊƻƪǳΦ 
9 ¾ǊƽŘƱƻΥ {ǘǊƻƴŀ ƛƴǘŜǊƴŜǘƻǿŀ DŘŀƵǎƪƛŜƧ !ƎŜƴŎƧƛ wƻȊǿƻƧǳ wŜƎƛƻƴŀƭƴŜƎƻ {ǇΦ Ȋ ƻΦƻΦ http://www.investgda.pl/ 

http://www.gdansk.pl/nasze-miasto,512,10777.html
http://www.investgda.pl/
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RAPORT 2009 ς ŘȊƛŀƱŀƭƴƻǏŏ !ƎŜƴŎƧƛ wƻȊǿƻƧǳ DŘȅƴƛ {ǇΦ Ȋ ƻΦ ƻΦ 

 

Gdynia ς Ƴƛŀǎǘƻ Ȋ ƳƻǊȊŀ ƛ ƳŀǊȊŜƵ 

miasto kreacji i dobrego wzoru 

miejsce nowych idei 

i wielkiej wiary 

w ich sukces 

 

 

2. PROJEKTY Zw9![L½h²!b9 tw½9½ !D9b/WB ² нллф whY¦ 

W 2009 roku Agencja Rozwoju Gdyni Sp. z o. o. zgodnie z ǇǊȊȅƧťǘȅƳƛ αKƛŜǊǳƴƪŀƳƛ ŘȊƛŀƱŀƵ na lata 

2009-2010έΣ Ȋ ƳŀŎƛŜǊȊŊ ǇǊƻƧŜƪǘƽǿΣ Ȋ .ƛȊƴŜǎǇƭŀƴŜƳ {ǇƽƱƪƛ ƴŀ ƭŀǘŀ нлмл-2012 oraz z celami 

strategicznymi ǎƱǳȍŊŎȅƳƛ ǊƻȊǿƻƧƻǿƛ aƛŀǎǘŀ DŘȅƴƛΣ ǊƻȊǇƻŎȊťƱŀ ǊŜŀƭƛȊŀŎƧť ƪƛƭƪǳƴŀǎǘǳ ǇǊƻƧŜƪǘƽǿ: 

szkoleniowych, edukacyjnych, turystycznych, innowacyjnych, marketingowych i wizerunkowych. 

 

2.1. KONFERENCJA PRASOWA α²L9WWW 5h D5¸bLέ 

 
Miejsce i czas:   Centrum Prasowe PAP w Warszawie; 

   przygotowania: ƪǿƛŜŎƛŜƵ-maj 2009r. 

   realizacja: 18 maj 2009r. 

  

Charakter wydarzenia:  konferencja prasowa 

 

Opis: 

 

/ŜƭŜƳ ǘŜƎƻ ǎǇƻǘƪŀƴƛŀ ǎǘŀƱŀ ǎƛť ǇǊƻƳƻŎƧŀ ƴŀƧǿƛťƪǎȊȅŎƘ ǿȅŘŀǊȊŜƵ ƪǳƭǘǳǊŀƭƴƻ-

rekreacyjnych organizowanych latem 2009 roku w Gdyni ǇƻŘ ƘŀǎƱŜƳΥ α Wiejjj 

Řƻ DŘȅƴƛέ. ½ŀŘŀƴƛŜƳ !ƎŜƴŎƧƛ ōȅƱƻ ȊƛƴǘŜƎǊƻǿŀƴƛŜ ǿǎȊȅǎǘƪƛŎƘ ǏǊƻŘƻǿƛǎƪ 

ǊŜŀƭƛȊǳƧŊŎȅŎƘ ƭŜǘƴƛŜ ƛƳǇǊŜȊȅ ƪǳƭǘǳǊŀƭƴŜ ǿ DŘȅƴƛ ƴŀ ǊȊŜŎȊ ǿǎǇƽƭƴŜƧΣ 

oƎƽƭƴƻǇƻƭǎƪƛŜƧ ǇǊƻƳƻŎƧƛΦ  

Konferencja prasowa w CŜƴǘǊǳƳ tǊŀǎƻǿȅƳ t!t ǿ ²ŀǊǎȊŀǿƛŜΣ ƳŀƧŊŎŀ za 

ȊŀŘŀƴƛŜ ǿȊƳƻŎƴƛŜƴƛŜ ƻƎƽƭƴƻǇƻƭǎƪƛŜƧ ƪŀƳǇŀƴƛƛ ǇǊƻƳǳƧŊŎŜƧ DŘȅƴƛť - α²ƛŜƧƧƧ Řƻ 

DŘȅƴƛέ, ǎǇƻǘƪŀƱŀ ǎƛť Ȋ ƻƎǊƻƳƴȅƳ ȊŀƛƴǘŜǊŜǎƻǿŀƴƛŜƳ ƳŜŘƛƽǿ ς zarejestrowano 

ƻōŜŎƴƻǏŏ мпп ŘȊƛŜnnikarzy. 

 

 
YƻǊȊȅǏŎƛ Řƭŀ aƛŀǎǘŀ DŘȅƴƛΥ 

 
 LƴǘŜƎǊŀŎƧŀ ǏǊƻŘƻǿƛǎƪ kulturyΣ ōǳŘƻǿŀ ǿǎǇƽƭƴŜƧ oferty promocyjnej i prezentacji ǿȅŘŀǊȊŜƵ, 
ǿŜ ǿǎǇƽƱǇǊŀŎȅ z Miastem Gdynia i Ȋ !ƎŜƴŎƧŊ wƻȊǿƻƧǳ DŘȅƴƛΦ 

 wƻȊƎƱƻǎ ƳŜŘƛŀƭƴȅ ǿƻƪƽƱ ƪŀƳǇŀƴƛƛ ǇǊƻƳƻŎȅƧƴŜƧ α²ƛŜƧƧƧ Řƻ DŘȅƴƛέ όŘǳȍŜ zainteresowanie 
dziennikarzy). 

 Promocja Gdyni. 
 W efekcie kampanii promocyjnej i zorganizowanej konferencji prasowej, ǇǊȊȅŎƛŊƎƴƛťŎƛŜ 
ǘǳǊȅǎǘƽǿ ŎƛŜƪŀǿŊ ƻŦŜǊǘŊ ƭŜǘƴƛŊ do Gdyni. 
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YƻǊȊȅǏŎƛ Řƭŀ ƳƛŜǎȊƪŀƵŎƽǿ DŘȅƴƛ: 

 
 ²ŀǊǘƻǏŎƛŊ ŘƻŘŀƴŊ Řƭŀ Ƴƛŀǎǘŀ ƛ ƧŜƎƻ ƳƛŜǎȊƪŀƵŎƽǿ ǿ ǊŀƳŀŎƘ ǇǊȊȅƎƻǘƻǿŀƵ ǇǊƻƳƻŎȅƧƴȅŎƘ ƧŜǎǘ 

generowanie ǇǊȊȅŎƘƻŘƽǿ Ȋ przyjazdu i Ǉƻōȅǘǳ ǘǳǊȅǎǘƽǿΣ ŀ ǘŀƪȍŜ ǎǘǿƻǊȊŜƴƛŜ ǎŜȊƻƴƻǿȅŎƘ 
miejsc pracy.  
 

 
YƻǊȊȅǏŎƛ Řƭŀ ǘǳǊȅǎǘƽǿΥ 

 
 5ǳȍŀ ƛƭƻǏŏ ŎƛŜƪŀǿȅŎƘ ƛ ǊƽȍƴƻǊƻŘƴȅŎƘ propozycjƛ ǎǇťŘȊŜƴƛŀ ǿŀƪŀŎȅƧƴȅŎƘ ǳǊƭƻǇƽǿΣ ƪǘƽǊŀ 
ȊǿƛťƪǎȊŀ ŀǘǊŀƪŎȅƧƴƻǏŏ Ǉƻōȅǘǳ ǿ DŘȅƴƛΦ 
 

 

 

2.2. GDYNIA GRA JAZZ 

 
Miejsce i czas:   centrum miasta Gdyni; 

   ǊƻȊǇƻŎȊťŎƛŜ ǇǊŀŎ: 2009r.  

   realizacja: 2010r. 

 

Charakter projektu:  projekt marketingowo-wizerunkowy 

 

Opis projektu: 

 

Gdynia Gra Jazz to projekt ǇǊŜȊŜƴǘǳƧŊŎȅ ŀǘǊŀƪŎȅƧƴŊ ƻŦŜǊǘť ƎŘȅƵǎƪƛŜƎƻ ǏǊƻŘƻǿƛǎƪŀ ƳƛƱƻǏƴƛƪƽǿ ƛ 

ǘǿƽǊŎƽǿ ǎŎŜƴȅ ƧŀȊȊƻǿŜƧ ƛ ōƭǳŜǎƻǿŜƧΣ ƪǘƽǊȅ ǳǿȅǇǳƪƭŀ ƴŀƧƴƻǿǎȊŊ ƘƛǎǘƻǊƛť ƪǳƭǘǳǊŀƭƴŜƎƻ ǊƻȊǿƻƧǳ 

ƳƛŀǎǘŀΣ ǿ ǘȅƳ αƳǳȊȅŎȊƴŜƧ DŘȅƴƛέΣ ǿ ǊŜƭŀŎƧƛ Ȋ dynamicznym boom-ŜƳ ȊŀƛƴǘŜǊŜǎƻǿŀƴƛŀ ǘŜƳŀǘȅƪŊ 

rocka, jazz-ǳ ƛ ōƭǳŜǎŀ ǿ ƳƛŜǏŎƛŜΦ 9ƪǎǇŜǊǘŜƳ ƳŜǊȅǘƻǊȅŎȊƴȅƳ ǇǊƻƧŜƪǘǳ ōȅƱ tǊȊŜƳȅǎƱŀǿ 5ȅŀƪƻǿǎƪƛ ς 

saksofonista, lider kilku formacji jazz-ƻǿȅŎƘΣ Ȋ ǇƻŎƘƻŘȊŜƴƛŀ YǊŀƪǳǎΣ Ȋ ƳƛƱƻǏŎƛ ƛ ǿȅōƻǊǳ DŘȅƴƛŀƴƛƴΣ 

jeden Ȋ ƎƱƽǿƴȅŎƘ ǘǿƽǊŎƽǿ ƳǳȊȅŎȊƴŜƧ ƳƛƱƻǏŎƛ DŘȅƴƛ Řƻ ƧŀȊȊ-u.  

WŜŘƴȅƳ Ȋ ŎŜƭƽǿ projektu Gdynia Gra Jazz ƧŜǎǘ ŎƘťŏ ƴŀǿƛŊȊŀƴƛŀ ǿǎǇƽƱǇǊŀŎȅ ȊŜ ǿǎȊȅǎǘƪƛƳƛ ǇŀǎƧƻƴŀǘŀƳƛ 

Jazz-ǳ ǿ ƳƛŜǏŎƛŜΣ ŀ ǘŀƪȍŜ ƛƴǎǘȅǘǳŎƧŀƳƛ ǘŀƪƛƳƛΣ jak Muzeum Miasta Gdyni, ŎȊȅ DŘȅƵǎƪƛŜ /ŜƴǘǊǳƳ 

Kultury. 

 

 

 

 

 

 



 

Strona | 16  

 

Gdynia ς Ƴƛŀǎǘƻ Ȋ ƳƻǊȊŀ ƛ ƳŀǊȊŜƵ 

miasto kreacji i dobrego wzoru 

miejsce nowych idei 

i wielkiej wiary 

w ich sukces 

 

RAPORT 2009 ς ŘȊƛŀƱŀƭƴƻǏŏ !ƎŜƴŎƧƛ wƻȊǿƻƧǳ DŘȅƴƛ {ǇΦ Ȋ ƻΦ ƻΦ 

 

 

 
 
 
 

YƻǊȊȅǏŎƛ Řƭŀ aƛŀǎǘŀ DŘȅƴƛ: 
 

 PǊƻƧŜƪǘ ōǳŘǳƧŊŎȅ wizerunek i ƳŀǊƪť Gdyni. 
 hǇǊŀŎƻǿŀƴƛŜ ƪƻƴŎŜǇŎƧƛ ǏŎƛŜȍƪƛ ǘŜƳŀǘȅŎȊƴŜƧ ƧŀȊȊ-u i rock-ŀ ǿ DŘȅƴƛ όαǎȊƭŀƪ ƧŀȊȊ Ǌƻck-ǳέύ ƻǊŀȊ 

oferty koncertowej (LIVE!) ma ƴŀ ŎŜƭǳ ȊŀŎƘťŎƛŏ ȊŀǊƽǿƴƻ ƳƛŜǎȊƪŀƵŎƽǿ ¢ǊƽƧƳƛŀǎǘŀΣ jak i 
ǘǳǊȅǎǘƽǿ Řƻ ŀƪǘȅǿƴŜƎƻ ǳŘȊƛŀƱǳ ǿ ǏǊƻŘƻǿƛǎƪǳ ƳǳȊȅŎȊƴȅƳΦ 

 tǊƻƳƻŎƧŀ ƻŦŜǊǘȅ ƪƭǳōƽǿΣ ƪƻƴŎŜǊǘƽǿ ƻǊŀȊ ǘǿƽǊŎƽǿ ƧŀȊȊƻǿȅŎƘ ȊǿƛŊȊŀƴȅŎƘ Ȋ ƳƛŀǎǘŜƳΦ 
 Podnoszenie α ƧŀƪƻǏŎƛ ƪǳƭǘurowej έ miasta. 

 

 
YƻǊȊȅǏŎƛ Řƭŀ ƳƛŜǎȊƪŀƵŎƽǿ DŘȅƴƛ: 

 
 Nowy, ciekawy ǎǇƻǎƽō ƴŀ ǎǇťŘȊŀƴƛŜ ǿƻƭƴŜgo czasuΣ ǎȊŎȊŜƎƽƭƴƛŜ ŀǘǊŀƪŎȅƧƴŀ propozycja dla 
ǇŀǎƧƻƴŀǘƽǿ ƧŀȊȊǳΦ 

 Edukacja. 
 

 
YƻǊȊȅǏŎƛ Řƭŀ ǘǳǊȅǎǘƽǿΥ 

 
 !ǘǊŀƪŎȅƧƴŀ ƻŦŜǊǘŀ αǎȊƭŀƪǳ ƧŀȊȊ ǊƻŎƪ-ǳέΣ ŎȊȅƭƛ ƪƻƭŜƧƴŜ, warte ǳŘȊƛŀƱǳ wydarzenie muzyczne obok 
IŜƛƴŜƪŜƴ hǇŜƴΩŜǊ CŜǎǘƛval. 
 

 

 

 

GDYNIA GRA  

JAZZ!  

Opracowanie i uzgodnienie 

formuğy wsp·lnego wydarzenia 

oraz koncepcji JAZZplacu  

 

Wystawa historii jazz u 

w Gdyni  

Mapa tematyczna 

wraz folderem 

(wydawnictwem 

tematycznym)  

Opracowanie formuğy 

warsztat·w, lekcji i 

wycieczek  
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2.3. LETNIA AKADEMIA GDYNI 

 
Miejsce i czas:   centrum Gdyni;  

   ǊƻȊǇƻŎȊťŎƛŜ ǇǊŀŎ: 2009r.  

   realizacja: 2010r. 

 

Charakter projektu:  projekt wizerunkowo-marketingowy 

 

Opis projektu:  

 

Celem projektu Letnia Akademia Gdyni jest stworzenie konkurencyjnego programu ofert 

edukacyjnych w sezonie letnim skierowanego do turystƽǿ ƛ ƳƛŜǎȊƪŀƵŎƽǿΣ ǿ ǘȅƳ ǊƻŘȊƛƴ Ȋ ŘȊƛŜŏƳƛ 

oraz ǿȅƪƻǊȊȅǎǘŀƴƛŜ ǇƻǘŜƴŎƧŀƱǳ ƛƴǎǘȅǘǳŎƧƛ ƛ ǇƻŘƳƛƻǘƽǿ ǇǊȅǿŀǘƴȅŎƘ ǿ DŘȅƴi. 

 

 

 
YƻǊȊȅǏŎƛ Řƭŀ aƛŀǎǘŀ DŘȅƴƛ: 

 
 ²ȅŘƱǳȍŀƴƛŜ Ǉƻōȅǘǳ ǘǳǊȅǎǘƽǿ ǿ ƻƪǊŜǎƛŜ wakacji, ŘȊƛťƪƛ ŀǘǊŀƪŎȅƧƴŜƧ ƻŦŜǊŎƛŜ ǇǊƻŘǳƪǘƻǿŜƧ 
!ƪŀŘŜƳƛƛΣ ŀ ǿ ŜŦŜƪŎƛŜ ǿȊǊƻǎǘ ŘƻŎƘƻŘƽǿ Ȋ ǘǳǊȅǎǘȅƪƛΦ 

 Konkurencyjna oferta ǎǇťŘȊŀƴƛŀ ǿŀƪŀŎƧƛ ǿ DŘȅƴƛ ǿ ǎǘƻǎǳƴƪǳ Řƻ ƛƴƴȅŎƘ ƳƛŜƧǎŎƻǿƻǏŎƛ 
nadmorskich. 
 
 
 
 

LLeett nn iiaa  AAkkaaddeemm iiaa  

GGddyynn ii   

Porozumienia wstňpne z 

Partnerami oraz wstňpna oferta 

Akademii 

Program - idea w postaci 

oferty dla Partner·w (logo, 

SIW, korzyŜci, formuğa 

dziağania, marketing) 

Strona produktowa 

Akademii wraz z bazŃ 

danych 

V WartoŜĺ dodana do produktu 
3S oraz turystyki kulturowej - 
wpğywanie na dğugoŜci pobytu 
 

V Promowanie ĂspecjalnoŜciò 
Gdyni: Ũeglarstwo, teatr, 
taniec, design, kreacja, survival 

ï ĂĂEEffeekktt  GGddyynniiòò  

Opracowanie formuğy edukacyjnej 

lekcji i kurs·w akademii 
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YƻǊȊȅǏŎƛ Řƭŀ ƳƛŜǎȊƪŀƵŎƽǿ DŘȅƴƛ: 

 
 Ciekawy program ofert edukacyjnych, sportowych i rekreacyjnych skierowany do 
ƳƛŜǎȊƪŀƵŎƽǿ ƳƛŀǎǘŀΣ ǿ ǎȊŎȊŜƎƽƭƴƻǏŎƛ Řƻ ŘȊƛŜŎƛ ǎǇťŘȊŀƧŊŎȅŎƘ ǿŀƪŀŎƧŜ ǿ ƳƛŜǏŎƛŜΦ 
 

 
 

YƻǊȊȅǏŎƛ Řƭŀ ǘǳǊȅǎǘƽǿΥ 
 

 YƻƴƪǳǊŜƴŎȅƧƴȅ ǇǊƻƎǊŀƳ !ƪŀŘŜƳƛƛ Ƨŀƪƻ ǿŀǊǘƻǏŏ ŘƻŘŀƴŀ Řƻ ǿȅǇƻŎȊȅƴƪǳ ƴŀŘ ƳƻǊȊŜƳΣ ǿ 
ǎȊŎȊŜƎƽƭƴƻǏŎƛ Řƭŀ ǊƻŘȊƛƴ Ȋ ŘȊƛŜŏƳƛΦ 
 

 

 

2.4. SZLAK KULINARNY CENTRUM GDYNI  
 

Miejsce i czas:   centrum Gdyni; realizacja: od 30 czerwca 2009r. 

 

Charakter projektu:  pǊƻƧŜƪǘ ŎƛŊƎƱȅΣ ƛƴƴƻǿŀŎƧŀ ƳŀǊƪŜǘƛƴƎƻǿŀ i produktowa 

 

Opis projektu: 

 

Szlak Kulinarny Centrum Gdyni jest pierwszym tego typu projektem realizowanym w Polsce.  Jego 

celem jest ōǳŘƻǿŀƴƛŜ ŀǘǊŀƪŎȅƧƴŜƎƻ ǿƛȊŜǊǳƴƪǳ DŘȅƴƛ Ƨŀƪƻ ƻǏǊƻŘƪŀ ǘǳǊȅǎǘȅƪƛ ƳƛŜƧǎƪƛŜƧΣ ƪǳƭǘǳǊƻǿŜƧ ƻǊŀȊ 

biznesowej. ½ŀƭŜǘŊ ǎȊƭŀƪǳ ȊŀŎƘťŎŀƧŊŎŊ Řƻ ǳŎȊŜǎǘƴƛŎǘǿa w jego zwiedzaniu jest ŘƻǎǘťǇƴƻǏŏ Ǉrawie 40 

wybranych restauracji w bliskiej ƻŘƭŜƎƱƻǏŎƛ ǇƛŜǎȊŜƎƻ spaceru. Miejsca te ƻŘȊǿƛŜǊŎƛŜŘƭŀƧŊ ǘťǘƴƻ ƛ ǎǘȅƭ 

ȍȅŎƛŀ Ƴƛŀǎǘŀ ƻǊŀȊ ƴŀƧƴƻǿǎȊŜ ǘǊŜƴŘȅ ƪǳƭƛƴŀǊƴŜ ȊŜ ǏǿƛŀǘŀΦ hǇǊƽŎȊ ƴŀƧǿƛťƪǎȊŜƧ ƎǊǳǇȅ ǊŜǎǘŀǳǊŀŎƧƛ Ȋ 

ƪǳŎƘƴƛŊ ŜǘƴƛŎȊƴŊΣ ǎŊ ǘǳ ǘŀƪȍŜ ƭƻƪŀƭŜ ǇǊƻƳǳƧŊŎŜ ƴƻǿƻŎȊŜǎƴȅ ǎǘȅƭ Ŧǳǎƛƻƴ ƻǊŀȊ ƭƻƪŀƭŜ ƱŊŎȊŊŎŜ ŀƪǘȅǿƴƻǏŏ 

ƪǳƭǘǳǊŀƭƴŊ Ȋ ŘƻōǊŊ ƪǳŎƘƴƛŊΦ  

RestauracƧŜ ƴŀ ǎȊƭŀƪǳ ǿǎǇƽƱǇǊŀŎǳƧŊ ǇǊȊȅ ōǳŘƻǿƛŜ ƻŦŜǊǘȅ ǿȅŘŀǊȊŜƵΣ ǿǎǇƽƭnych promocji oraz 

ǿǎǇƽƱŘȊƛŀƱŀƧŊ ǿ ǊŀƳŀŎƘ ǎȊŜǊƻƪƛŜƎƻ ǇŀǊǘƴŜǊǎǘǿŀ ƴŀŘ ŀǘǊŀƪŎȅƧƴŊ ƻŦŜǊǘŊ ǘǳǊȅǎǘȅŎȊƴŊ ƛ ƪǳƭǘǳǊŀƭƴŊ όƳΦƛƴΦ 

Ȋ ŎȊƱƻƴƪŀƳƛ [ƻƪŀƭƴŜƧ hǊƎŀƴƛȊŀŎƧƛ ¢ǳǊȅǎǘȅŎȊƴŜƧ ƻǊŀȊ tƻƳƻǊǎƪŊ wŜƎƛƻƴŀƭƴŊ hǊƎŀƴƛȊŀŎƧŊ ¢ǳǊȅǎǘȅŎȊƴŊύΦ 

tǊȊȅƪƱŀŘŜƳ ǿǎǇƽƱǇǊŀŎȅ ǎŊ ǿŀǊǎȊǘŀǘȅ ƪǳƭƛƴŀǊƴŜΣ ƪǘƽǊŜ ƳƻƎŊ ǎǘŀƴƻǿƛŏ ŀǘǊŀƪŎȅƧƴȅ ŜƭŜƳŜƴǘ 

ǿŜŜƪŜƴŘƻǿȅŎƘ ǇŀƪƛŜǘƽǿ ǘǳǊȅǎǘȅŎȊƴȅŎƘ ǿ ǎŀƳŜƧ DŘȅƴƛΣ ¢ǊƽƧƳƛŜǏŎƛŜ ƻǊŀȊ ƴŀ tƻƳƻǊȊǳΦ  

W ramach projektu oznakowano lokale ς logiem Szlaku, zostaƱ ǘŀƪȍŜ 

ǿȅǇǊƻŘǳƪƻǿŀƴȅ ŦƻƭŘŜǊ ǿǊŀȊ ȊŜ ǎǇŜŎƧŀƭƴŊ ǘŀōŜƭŊ ǇƻǊƽǿƴǳƧŊŎŊ ƻŦŜǊǘť ƭƻƪŀƭƛ 

ƻǊŀȊ ƳŀǇŊΣ ƴŀ ƪǘƽǊŜƧ ƻōƻƪ ǎŀƳȅŎƘ ǊŜǎǘŀǳǊŀŎƧƛ ƛ ǳƭƛŎ ȊŀȊƴŀŎȊƻƴƻ ǊƽǿƴƛŜȍ ƎƱƽǿƴŜ 

Ǉǳƴƪǘȅ ƻǊƛŜƴǘŀŎȅƧƴŜ ǿ ƳƛŜǏŎƛŜΦ ¢ŀƪŀ ŦƻǊƳǳƱŀ ƳŀǇȅ ǇƻȊǿŀƭŀ ƴŀ ŎȊȅǘŜƭƴŊ 

ǇǊŜȊŜƴǘŀŎƧť ōƭƛǎƪƻ рл Ŏiekawych miejsc ƪǳƭƛƴŀǊƴŜƧ DŘȅƴƛ ƻǊŀȊ ǎȊȅōƪŊ ƛŎƘ 

ƭƻƪŀƭƛȊŀŎƧť ǿ ǇǊȊŜǎǘǊȊŜƴƛ ƳƛŀǎǘŀΦ ¦ǊǳŎƘƻƳƛƻƴƻ ǘŀƪȍŜ ǎǘǊƻƴť ƛƴǘŜǊƴŜǘƻǿŊ 

{ȊƭŀƪǳΣ ƪǘƽǊŀ ōťŘȊƛŜ ǎȅǎǘŜƳŀǘȅŎȊƴƛŜ ǊƻȊōǳŘƻǿȅǿŀƴŀ ƛ ŀƪǘǳŀƭƛȊƻǿŀƴŀ ƻ ƴƻǿŜ 

ǇƻƳȅǎƱȅ ƻǊŀȊ ƛƴŦƻǊƳŀŎƧŜ ŘƻǘȅŎȊŊŎŜ lokali i atrakcji na szlaku.  
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tƛŜǊǿǎȊȅƳ Ȋ ǿŀȍƴƛŜƧǎȊȅŎƘ ǿȅŘŀǊȊŜƵ {Ȋƭŀƪǳ YǳƭƛƴŀǊƴŜƎƻ /ŜƴǘǊǳƳ DŘȅƴƛ ōȅƱ I Weekend Kulinarny w 

Gdyni, ŎȊȅƭƛ ǿƛŜƭƪƛŜ Ǐǿƛťǘƻ ƎŘȅƵǎƪƛŎƘ ǊŜǎǘŀǳǊŀŎƧƛΣ ƪǘƽǊŜ ƳƛŀƱƻ ƳƛŜƧǎŎŜ w dniach 2-п Ǉŀȋdziernika 

2009r. w kompleksie Gemini w centrum Gdyni. 

Podczas I Weekendu Kulinarnego Gdyni Ƴƻȍƴŀ ōȅƱƻ ǇƻŘȊƛǿƛŀŏ ǇƻƪŀȊȅ LIVE COOKING w wykonaniu 

ōƭƛǎƪƻ ол ƳƛǎǘǊȊƽǿ ƪǳŎƘƴƛ Ȋ lokali ze Szlaku Kulinarnego Centrum Gdyni.  

!ǘǊŀƪŎƧŊ Řƭŀ ǳŎȊŜǎǘƴƛƪƽǿ ōȅƱŀ ǊƽǿƴƛŜȍ ƳƻȍƭƛǿƻǏŏ ǎǇǊƽōƻǿŀƴƛŀ ǎǇŜŎƧŀƭƴȅŎƘ Ƴƛƴƛ ǇƻǊŎƧƛ ŘŀƵ ƎƱƽǿƴȅŎƘ, 

ŀ ǘŀƪȍŜ ǿȊƛťŎƛŜ ǳŘȊƛŀƱǳ w licznych konkursach. KaȍŘŀ ǊŜǎǘŀǳǊŀŎƧŀ ōƛƻǊŊŎŀ ǳŘȊƛŀƱ w Weekendzie 

YǳƭƛƴŀǊƴȅƳ ǇǊȊȅƎƻǘƻǿŀƱŀ Happy Hours - Ƴƛƴƛ Řŀƴƛŀ Ȋŀ рȊƱ ƛ ǎǇŜŎƧŀƭƴŜ ǇǊƻƳƻŎƧŜ ƴŀ ǘť ƻƪŀȊƧťΦ 

hŘǿƛŜŘȊŀƧŊcy restauracje podczas Weekendu, ǿ ƪŀȍŘŜƧ Ȋ ƴƛŎƘ ƻǘǊȊȅƳȅǿŀƭƛ ǎǇŜŎƧŀƭƴŊ ƴŀƪƭŜƧƪť Ȋ 

ƴŀȊǿŊ ƭƻƪŀƭǳ - ǿŀǊǘƻ ƧŜ ōȅƱƻ ƪƻƭŜƪŎƧƻƴƻǿŀŏΦ tƻŘŎȊŀǎ ǳǊƻŎȊȅǎǘŜƎƻ ȊŀƪƻƵŎȊŜƴƛŀ I Weekendu 

Kulinarnego ƻŘōȅƱƻ ǎƛť ƭƻǎƻǿŀƴƛŜ ŀǘǊŀƪŎȅƧƴȅŎƘ ƴŀƎǊƽŘ ǿǏǊƽŘ ǳŎȊŜǎǘƴƛƪƽǿ ς zbieraczy naklejek. Dla 

ǳŀǘǊŀƪŎȅƧƴƛŜƴƛŀ ²ŜŜƪŜƴŘǳ YǳƭƛƴŀǊƴŜƎƻ Řƻ ǿǎǇƽƱǇǊŀŎȅΣ ƻǇǊƽŎȊ ǊŜǎǘŀǳǊŀŎƧƛ ȊŜ {Ȋlaku, zaproszono 

ǊƽǿƴƛŜȍ ŦƛǊƳȅ ƛ ƻǊƎŀƴƛȊŀŎƧŜ ǎǇŜŎƧŀƭƛȊǳƧŊŎŜ ǎƛť ǿ ȊŀƎŀŘƴƛŜƴƛŀŎƘ ƎŀǎǘǊƻƴƻƳƛŎȊƴȅŎƘΦ {ǿƻƧŜ ǎǘŀƴƻǿƛǎƪƻ 

ǿ /ŜƴǘǊǳƳ DŜƳƛƴƛ ƳƛŀƱȅ ƳΦƛƴΦ ŦƛǊƳŀ α[ŀǿŜƴŘŀέ ǎǇŜŎƧŀƭƛȊǳƧŊŎŀ ǎƛť ǿ ǏǿƛŜȍȅŎƘ ȊƛƻƱŀŎƘ ƛ ǇǊȊȅǇǊŀǿŀŎƘΣ 

αtƻŘǊƽȍŜ YǳƭƛƴŀǊƴŜέ ς ƘǳǊǘƻǿƴƛŀ ŜƎȊƻǘȅŎȊƴȅŎƘ ǇǊƻŘǳƪǘƽǿ ǎǇƻȍȅǿŎȊȅŎƘ ƛ ǇǊȊȅǇǊŀǿ Ȋ ŎŀƱŜƎƻ ǏǿƛŀǘŀΣ 

αhŜǊ [ŜƳŀƴǎέ ς ǇǊƻŘǳŎŜƴǘ ƳǊƻȍƻƴȅŎƘ ǿŀǊȊȅǿ ƛ ƻǿƻŎƽǿΦ  

 

http://www.kulinarnagdynia.pl/



















































































