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2. PROJEKTAVO ! [ L*2h2 1 b9 t w¥%9% ! D9b/ WB 2 H

W 2009 rokuAgencja Rozwoju Gdyni Sp. z 0.zgodnie ZLINJ & 20KAGSENGEY | | YrdalatRT A OF Z
2009201 1T  YI OASHNI NT LINRE §FB &L | ySY-20{2dap g delamy || € | { |
strategicznymi&dd NO@ YA NRT 6222 BR 1 LAAQTat(U 1] ADNIREFAARE [ Gre tLINE 2
szkoleniowych, edukacyjnych, turystycznymhowacyjnychmarketingowych wizerunkowych

2.1. KONFERENCBPRASOWA 2 L 9 WWW 5h D5, bLE

Miejscei czas Centrum Prasowe PAP w Warszawie;
przygotowanial ¢ A S-®aj28@Pr.
realizacjal8 maj 20009r.

Charakter wydarzeniakonferencja prasowa

Opis:

I $t8Y (832 HARGILNRY2GAN Oy 2gAt 14l 80K
rekreacyjnych organizowanych latem 2009 roku w Gdiygi R K [o&V@&j$ Y'Y

R2 DR&fRE yASY 1 3Sy02r o002 T AYyGESaANBSI
NEBItAT dz2ndOe oK f $EWSS oA YDRBY A |tz GHMINS O
odsfy2LRtalAade LINRY20O2A®

Konferencja prasowav CSy (i NdzY t NI} a2geyY t!t za 2| N&I
THFRFYAS 61 Y20yREYAS YLE /A k2 WINRAWRDDE 2R D |
DR&YAALEZ G OF &At 1 2 3INEBYYBddzardjdstiowand NB a4 2 4 |
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®» Ly dS3INI Oehultudy>NRREZRHA @I oferty prasmbaoyjidef prezentacjig &€ R N
S ¢allzViamem@lgnail ! 3Sydan w2l g22dz DREYA®

» w2l 302a&8 YSRALFLftye& 62150 1 YLI YA kantkibbwagid
dziennikarzy).

®» Promocja Gdyni.

®» W efekcie kampanii promocyjnej i zamjzowanej konferencji prasowe,JNJ & OA |
GdzZNE@QAS Pl onN 2&H@N f SGYyAD
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generowanieLINJ & OK privpaalu ill2 6 @ idz Gdz2NBads gz | G
miejsc pracy.

Y2N] e LOGNBRTIiE 6Y
®» 5dzoAf 21 6 OAS1 I 6@ Opfopodych NREAY RNIBRKE OKs | 1 | Oi
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realizacja201Q.

2.2. GDYNIA GRA JAZZ H po—
mlay
Miejscei czas centrum miasta Gdyni w

Charakter projekiu:  projekt marketingowewizerunkowy

Opis projektu:

Gdynia Gra Jazimo projekt LINBT Sy idzande | GNIF 10eayn 2FSNIt 3TRe?Z
G6s5NDsg a0OSye 211 26S2 A o0ftdsSazgSa2y (105 NB dzel
YALaGrE ¢ G@Y avYdZd & @ynghicenymDRa@ny X ¢ & | %y (NSNB sCeedil yiA |

rocka, jazdlz A o0f dzSal ¢ YA STOAISye Y9 | INENNIINZ b adE (FRNI| 2 &

saksofonista, lider kilku formacji ja2zég @ OK = 1 L2 OK2 RATSYM A YHE § 2Kz DR¢
jedenl 305 gy DK GGYdd @80T yS2 -waAv2i OA DReyA R2 211
WSRYy &Y projekd&StynigGrala2Said OKtd Yyl gANDT YAl @gall OLINI O&
Jazdz ¢ XEST ® (1108 A jpkdaNudelinzRliastaydyni, Gille] ADDREZA1AS /Sy
Kultury.
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Mapa tematyczna

wraz folderem

1“" u (wydawnictwem Wystawa historii jazz  u
m,z ey "r"-' tematycznym) w Gdyni

GDYNIA GRA
Opracowani e
warsztat - w g JAZZ!

wycieczek

Opracowanie i uzgodnienie
formugy wsp-lnego
oraz koncepcji JAZZplacu
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2.3. LETNIA AKADEMIA GDYNI 3 ¢ »
""ar\
Miejsce i czas: centrum Gdyni; * '- b

NRT L2 O t2@arS LINI O

. ’ Letnia Akademia Gdyni
realizacja2010r.

Charakter projektu:  projekt wizerunkowemarketingowy
Opis projektu:
Celem projektu Letnia Akademia Gdynijest stworzenie konkurencyjnego programu ofert

edukacyjnych veezonie letnim lserowanego do turyst 4 A YA S&Al @V ZQRBRKREAY 1 RI
orazg @ 12Nl 2aidll yAS LRGSyO2l 0dz AyaiieddzOaAr A LRRYA2Gs

Opracowanie for mu(

l ekcji i kurs-w al
V war t ad&bna do produkiu
3S oraz turystyki kulturowej -
wpgywanie na dg

Strona produktowa
Akademi.i wWr az
danych

V Promowanie Aspe
Gdyni: Uegl ar st wo
taniec, design, kreacja, survival
i AEfekt Gdynio

Letnwmia
| N

Porozumienia ws
Partner ami oraz
Akademii

Program - idea w postaci

oferty dla Par
SI'w, korzySci,
dziagania, mar

Y2NJ 81 OA Rft:l aAladlk DReyaA

» 23ROl YAS L6 e& i dzwakagiNRiaAits16A 4l UN[NBXRARY S
[

I1TFRSYAAZ F 6 STS1OAS g1 NRPad R20K2RS
®» Konkurencyjna ofertad L3t RT I yAl &1 1 02A 6 DREYyA §
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2.4. SZLAK KULINARNY CENTRUM GDYN

Miejscei czas centrum Gdynirealizacjapd 30 czerwca2009. e}
Charakter projekiu: pNB 2S1 0 OANIVEe s Aipddukkdw® 2| Y| N! SuUAy3azgl
Opis projektu:

Szlak Kulinarny Centrum Gdyjast pierwszyn tego typu projektem realizowanynmv Polsce &go
celemjeso dzR2 6 yAS | iNJ} 1 0e2ayS32 6A1 SNHzy1dz DR&8yA 212

biznesowej¥% Il £ SGN &T € I 1 dz T I Okl jédb Bvieddhiu RR 2 @D Siyivié M Oig
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380AF YALAGF 2N}T yIiey2sais G(NByRe (df AylINyS |

P

1dzOKy AN SiyAodolynz an Gdz GF1d8S t21FtS LINRYdz2nOS
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EWngor . W ramach projektu oznakowano lokale logiem Szlaku, zosta Ul {9 S

GeLINRPRdzl 261 ye F2ftRSNJ gNIT TS avLlsSoaltyrn
2NI T YFLINE yI 10dsNB2 2021 al YéeOK NBadl d
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LINBT Sy i O2 tiekawydh Amiiejs®| dzb A y IONyy S2 DRey A 2 NI
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LRYeaove 202% R 3okaliGH ke Ba szlaku.
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